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Abstrakt

Problem badawczy: Crowdfunding to alternatywne zrédlo fi-
nansowania przedsiebiorstw. W artykule przedstawiono defini-
cje, istote i historie crowdfundingu. Zaprezentowano ponadto
wybrane platformy crowdfundingowe oraz przedstawiono przy-
ktady kampanii crowdfundingowych. Oméwiono wady i zalety
crowdfundingu, a takze wystepowanie kampanii crowdfundin-
gowych w poszczegdlnych panstwach. Problemem badawczym
bylo poznanie poziomu wiedzy polskich studentéw na temat
crowdfundingu i zagadnien z nim zwigzanych.

Cel i metody: Celem niniejszego artykulu jest poszerzenie wie-
dzy na temat wystepowania i rozwoju crowdfundingu w Polsce
i na $wiecie. Na potrzeby artykulu przeprowadzono wsrod stu-
dentéw badania dotyczace crowdfundingu w Polsce i na $wiecie.
W badaniu wzielo udziat 58 respondentéw.

Wyniki i wnioski: Stwierdzono, ze najpopularniejsze wsrod
polskich studentéw platformy crowdfundingowe to Zrzutka.pl
i Patronite. Studenci najchetniej zainwestowaliby swoje pienia-
dze w kampanie crowdfundingowe dotyczace zdrowia, podrézy
i nowych technologii. Poziom wiedzy na temat crowdfundingu
w Polsce jest stosunkowo niski. Studenci uwazaja, ze ta metoda
finansowania przedsiewzig¢ nie jest wystarczajaco bezpieczna
do inwestowania przez nich wysokich kwot.

Stowa kluczowe

crowdfunding, finansowanie spolecznosciowe, alternatywne
zrédta finansowania, platformy crowdfundingowe
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1. Pojecie i istota crowdfundingu

Globalizacja i rozw6j Internetu mocno przyczynily si¢ do powstania nowych form finanso-
wania. Crowdfunding jako model finansowania spolecznego jest coraz bardziej powszechny
zaréwno w Polsce, jak i na §wiecie. Crowdfunding jest jednym z elementéw crowdsourcingu,
tlumaczonego jako ‘czerpanie z wiedzy thumu’

Crowdfunding to stosunkowo nowe Zrédlo finansowania matych i $rednich przedsie-
biorstw. To kolejna mozliwos¢ dla osdb, ktére nie moga lub nie chcg skorzysta¢ miedzy inny-
mi z kredytéw bankowych, pozyczek lub funduszy europejskich. Platformy crowdfundingowe
stajg sie coraz liczniejsze i popularniejsze.

Crowdfunding jest definiowany na wiele sposobéw. Miedzy innymi okresla si¢ go jako
metode pozyskiwania pieniedzy na finansowanie projektéw i firm. Umozliwia on zbieranie
$rodkéw finansowych od duzej liczby 0séb za posrednictwem platform internetowych (sin-
gle-market-economy.ec.europa.eu). Crowdfunding to innowacyjny mechanizm finansowa-
nia, ktéry wykorzystuje Internet i sieci spotecznosciowe w celu pozyskiwania funduszy od
duzej liczby inwestoréw. Zazwyczaj to niewielka kwota od kazdego z nich (Gafni, Marom,
Robb, Sade, 2015). Wedlug innej definicji crowdfunding to proces pozyskiwania kapitalu na
projekt, inicjatywe lub przedsigbiorstwo poprzez zbieranie stosunkowo niewielkich kwot od
inwestoréw za pomoca Internetu (Belt, Brummer, Gorfine, 2012). Crowdfunding okresla sie
réwniez jako otwarte zaproszenie dla przyszlych inwestoréw, skierowane za posrednictwem
Internetu, umozliwiajace uzyskanie wsparcia inicjatyw na rzecz szczegélnych celéw w formie
darowizny lub w zamian za przyszly produkt lub inng forme nagrody (Bellefllamme, Lambert,
Schwienbacher, 2013).

2. Historia crowdfundingu

Za pierwowzor crowdfundingu uznaje si¢ popularng juz w XVIII wieku subskrypcje. Taka
forme finansowania wybral na przyklad jeden z najwybitniejszych kompozytoréw, Ludwig
van Beethoven, ktéry w zamian za wsparcie finansowe udostepnial swoje utwory wielbicielom
sztuki, dzigki czemu byl w stanie zebra¢ pienigdze na ich druk. Wpadl na ten pomyst na po-
czatku swojej kariery, zanim pozyskat wydawce utworéw. Rozne zrédla podaja odmienne dane
na temat poczatkéw crowdfundingu.

Najczesciej jako pierwsze przedsiewziecie stanowigce wsparcie finansowe w ramach cro-
wdfundingu wskazuje si¢ akcje ogloszong przez fanow zespotu Marillion. Wielbiciele muzyki
granej przez Marillion utworzyli zbiérke, ktéra umozliwita grupie wyruszenie w trase kon-
certowg po Stanach Zjednoczonych. Udalo si¢ wéwczas zebra¢ 60 000 dolaréw. Nastepnie
Marillion ponownie skorzystat ze wsparcia finansowego, dzigki czemu w kolejnych latach wy-
dat trzy albumy (crowdzone.pl). Rysunek 1 przedstawia 0§ czasu, na ktorej zamieszczone s3
najwazniejsze wydarzenia zwiazane z historig crowdfundingu.
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KROTKA HISTORIA CROWDFUNDINGU

Kampania zespotu Powstanie
Marillion Kickstartera
. 2000 ™ 2010
L R, | EESSS—
1997 . 2009 .
ArtistShare.net Pierwsze platformy
- pierwsza platforma crowdfundingowe
crowdfundingowa w Europie

Rysunek 1. Rodzaje crowdfundingu

Z r 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie: Bandura, 2020.

Po sukcesie zbiorki wspomnianego wyzej zespolu, w 2000 roku powstata pierwsza, profe-
sjonalna platforma crowdfundingowa — ArtistShare. W 2006 roku amerykanski pisarz Michael
Sullivan po raz pierwszy uzyl terminu ‘crowdfunding, a w 2009 roku zostata zalozona jedna
z najpopularniejszych do dzi$ platform crowdfundingowych, Kickstarter. Rok p6zniej pojawi-
ty si¢ pierwsze platformy crowdfundingowe w Europie (Bandura, 2020).

Ze wzgledu na stosunkowo krétka historie crowdfundingu zaréwno na $wiecie, jak i w Polsce,
zajmowalo si¢ nim do tej pory niewielu naukowcéw. Jednak z biegiem czasu temat ten staje sie
coraz bardziej popularny. Na $wiecie crowdfunding badali miedzy innymi Paul Belleflamme,
Nessrine Omrani i Martin Peitz (2015, s. 11), Joachim Hemer (2011, s. 1) czy Ajay Agrawal,
Christian Catalini i Avi Goldfarb (2011, s. 1). Natomiast w Polsce badaniami tego problemu zajeli
sie miedzy innymi Maria Lissowska (2018, s. 59) i Piotr Majewski (2020, s. 139) ze Szkoly Gléwnej
w Warszawie, Justyna Ziobrowska (2016, s. 85) z Uniwersytetu Szczecifiskiego czy Magdalena
Frafczuk (2014, s. 47), reprezentujaca Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie.

3. Rodzaje crowdfundingu

Crowdfunding mozna podzieli¢ miedzy innymi ze wzgledu na jego rodzaje. Taki podzial zostat
przedstawiony na rysunku 2. Wyodrebni¢ mozna cztery podstawowe rodzaje crowdfundingu:
pozyczkowy, dotacyjny, inwestycyjny i oparty na nagrodach. Crowdfunding pozyczkowy pole-
ga na zawieraniu umowy pozyczkowej za posrednictwem platformy crowdfundingowej miedzy
osobami fizycznymi bez udzialu instytucji finansowych. Crowdfunding dotacyjny charaktery-
zuje si¢ dokonywaniem wplat przez inwestoréw na konkretne przedsiewziecia bez $wiadczenia
wzajemnego. Natomiast crowdfunding inwestycyjny dzieli sie na dtuzny i udzialowy. W przy-
padku crowdfundingu dtuznego beneficjent po okreslonym czasie oddaje przekazane przez
inwestora $rodki pieniezne. Z kolei w przypadku crowdfundingu udziatowego, w zamian za
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przekazane pienigdze inwestor otrzymuje udzialy w przedsigbiorstwie. Ostatni sposréd wy-
mienionych rodzajéw, czyli crowdfunding oparty na nagrodach, polega na gratyfikacji dla
inwestoréw w zamian za przekazane przez nich pienigdze (Ziobrowska, 2016, s. 288).

Crowdfunding
inwestycyjny:
o dluzny
» udzialowy

Crowdfunding
pozyczkowy

RODZAJE Crowdfunding
CROWDFUNDINGU dotacyjny

Crowdfunding
oparty na nagrodach

Rysunek 2. Rodzaje crowdfundingu

Z r 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie: Ziobrowska, 2016.

4. Zalety i wady crowdfundingu

Crowdfunding ma zaréwno swoich przeciwnikéw, jak i zwolennikow. Przed decyzja o skorzy-
staniu z takiej formy finansowania warto zaznajomic sie z jej wadami i zaletami, ktére zostaly
zestawione w tabeli 1.

Tabela 1. Zalety i wady crowdfundingu

Zalety

Wady

Mozliwo$¢ dotarcia do inwestoréw z catego $wiata o Mniejsza weryfikacja niz w przypadku kredytéw

Dowolno$¢ przedsiewziecia

Mozliwo$¢ finansowania, mimo braku zdolno$ci

kredytowej

Liczne korzysci dla inwestorow

bankowych

« Wysokie prowizje platform crowdfundingowych
i operatoréw platnosci

o Ryzyko wyludzen

Z 1t 6 d I o: opracowanie wlasne na podstawie: Ziobrowska, 2016, s. 293

Jedna z zalet crowdfundingu, uwzgledniong w tabeli 1, jest mozliwosé¢ dotarcia do inwesto-

réw z réznych panstw za posrednictwem platform crowdfundingowych, co pozwala na zdo-
bycie wiekszych funduszy i popularyzacje kampanii na catym $wiecie. Mozliwo$¢ dotarcia do
inwestoréw pozwala takze przezwyciezy¢ problem braku funduszy i zdolnosci kredytowej po-
mystodawcow, ktdrzy chea rozwina¢ dany projekt. Korzysci osiagaja zardwno tworcy kampanii,
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jak i inwestorzy, ze wzgledu na stosowanie systemu nagradzania inwestoréw i nawigzywanie
z nimi stalej wspdlpracy przez pomystodawcéw kampanii. Zbiérka moze dotyczy¢ dowolnego
przedsiewziecia i by¢ utworzona przez kazdego, co oznacza, ze szanse na uzyskanie wsparcia
w osiagnieciu celu majg na przykiad osoby, ktére dopiero wkraczaja do $wiata biznesu, a takze
osoby miode, ktére nie miatyby mozliwosci uzyskania wsparcia z tradycyjnych Zrédet finanso-
wania, ze wzgledu na brak zabezpieczen finansowych (Ziobrowska, 2016, s. 293).

Za wade formy finansowania przedsiewzie¢, jaka jest crowdfunding, uwaza sie ryzyko wytu-
dzen. Problemem jest takze mniejsza weryfikacja sposobu korzystania z pozyskanych srodkéw
niz w przypadku kredytéw bankowych, co moze wzbudzaé watpliwosci zwigzane z wiarygodno-
$cig kampanii crowdfundingowych. Istotng wada takiego finansowania przedsiewzie¢ sg ponad-
to wysokie koszty kampanii na platformie crowdfundingowej, co wiaze sie z narzuconymi przez
platforme i operatoréw platnosci wysokimi prowizjami (Ziobrowska, 2016, s. 293).

5. Koszty pozyskiwania pieniedzy na popularnych platformach

crowdfundingowych

Tabela 2 przedstawia zestawienie polskich, amerykanskich i francuskich platform crowdfun-
dingowych, z uwzglednieniem zebranych na nich kwot, oraz procentowy zakres prowizji plat-
form i prowizji systemu platnosci.

Tabela 2. Zestawienie platform crowdfundingowych

Nazwa pla.tformyl Kraj Zebrana kwota Prowizja platformy Prowizja,sy.lstemu
crowdfundingowej (zh) (%) platnosci (%)
Polakpotrafi Polska 26 924 841 7,4 2,5
Wspieram To Polska 35453936 8,5 2,5
Wspdlnicy Polska 1200 000 000 7 2,6
Kickstarter USA 25981045515 5 3-5
Indiegogo USA 4152 800 000 5 2,9
GoFundMe USA 41 528 000 000 0 2,9
Kisskissbankbank Francja 663 051 303 5 3,4
Ulule Francja 1135989 361 4,17-6,67 1,67-4,17

7t 6 d T o: opracowanie wlasne na podstawie: Laniewski, 2022.

Ze wzgledu na popularnoé¢ crowdfundingu jako zrédla finansowania, platformy cro-
wdfundingowe osiagaja coraz wieksze sukcesy w realizacji kampanii crowdfundingowych.
W Ameryce Péinocnej, ktéra ma najwiekszy udziat w rynku crowdfundingu na $wiecie, co
roku na platformach crowdfundingowych zbieranych jest 17,2 mld USD. Stany Zjednoczone
stanowia, az 42% udzialéw w branzy crowdfundingowej, na drugim miejscu jest Wielka
Brytania, odpowiadajgca za 11% rynku branzy crowdfundingowej, na trzecim Kanada, ktérej
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udzialy w crowfundingu obejmuja 5% rynku. Srednia kwota zebrana podczas jednej kampanii
crowdfundingowej to 28 656 USD (Laniewski, 2022).

6. Materiat i metodyka badan

Problemem badawczym omawianym w niniejszym artykule bylo poznanie poziomu wiedzy
polskich studentéw na temat crowdfundingu i ich zdania na temat kwestii z nim zwigzanych.
Rozstrzygniecie tego zagadnienia ma znaczacy wplyw na okreslenie poziomu wiedzy na temat
alternatywnego zrédla finansowania projektow.

W pracy zostata zastosowana metoda nielosowa doboru proby. W badaniu wzigto udziat
58 studentéw pochodzacych z calej Polski. Narzedziem badawczym byt kwestionariusz an-
kiety, ktéry zostal umieszczony i rozpowszechniony w Internecie za posrednictwem mediéw
spolecznosciowych. Kwestionariusz zawieral 15 pytan zamknietych i trzy pytania metryczko-
we, okreslajace badang grupe respondentéw. Zdecydowang wiekszo$¢ respondentéw (95%)
stanowily osoby mlode, w wieku ponizej 35 lat. Duzy udzial w badanej grupie mialy kobiety
(75% ogodtu). Wigkszo$¢ ankietowanych mieszkala w miastach powyzej 300 000 mieszkancow,
co moze by¢ zwigzane z duzg liczbg uczelni w wiekszych miastach w Polsce.

7. Wyniki badan

Pomimo stosunkowo krotkiej historii crowdfundingu zaréwno w Polsce, jak i na $wiecie, zja-
wisko finansowania spoleczno$ciowego jest coraz popularniejsze i staje sie powszechne. Wiele
przedsiebiorstw, zaréwno nowych, jak i tych, ktére sa od wielu lat s3 obecne na rynku, decyduje
sie na taka forme finansowania w celu uruchomienia lub rozwoju dziatalnosci. Crowdfunding
stanowi alternatywe dla tradycyjnych form finansowania przede wszystkim ze wzgledu na do-
wolnos¢ przedsiewziecia, jak i brak koniecznosci posiadania zabezpieczenia finansowego, co
jest szczegolnie istotne dla 0séb stawiajacych pierwsze kroki w biznesie. Celem przeprowadzo-
nego badania bylo poznanie poziomu wiedzy polskich studentéw dotyczacej crowdfundingu
oraz ich opinii na kluczowe tematy zwigzane z tym zjawiskiem. Sposrdd udzielonych odpo-
wiedzi na potrzeby niniejszej pracy wybrano kilka najistotniejszych ze wzgledu na realizacje
przyjetego celu.
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7.1. Znajomo$é crowdfundingu wéréd respondentéw

Pierwsze pytanie ankiety, na ktore odpowiedziato 58 respondentéw nawigzywalo do znajomo-
$ci pojecia ‘crowdfunding’

m Tak = Nie

Rysunek 3. Wiedza na temat znaczenia pojecia ‘crowdfunding’

Z r 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badar.

Zgodnie z wynikami badania przedstawionymi na rysunku 3, znaczaca wiekszos$¢ respon-
dent6éw (41 oséb; 70,7%) wie, czym jest crowdfunding. Jedynie 17 0s6b sposréd badanych nie
wiedzialo, czym jest ta forma finansowania przedsiewziec.

Kolejne pytanie odnosilo sie do znajomosci popularnych platform crowdfundingowych
i odpowiedziato na nie 57 respondentéw.

Zrzutka.pl I 50
Patronite I 33
Kickstarter GGG 17
Patreon NN 16
Wspieram To s 13
GoFundMe NI 13
Polakpotrafi N 7
|

Indiegogo 6
Inmne W 1
CrowdCube W 1
Wspdlnicy 0
Cause 0

(=]

10 20 30 40 50 60

Rysunek 4. Rozpoznawalne platformy crowdfundingowe

Z 1t 6 d I o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badai.
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Badanie wykazalo, ze wiekszo$¢ respondentéw zna platformy: Zrzutka.pl (az 87,7% badanych)
oraz Patronite (57,9%). Sposrdd platform, ktére wskazano w kwestionariuszu, respondenci czesto
wybierali takie platformy, jak: Kickstarter, GoFundMe, Patreon, i Wspieramy To, poniewaz mieli
z nimi styczno$¢. Zaden z respondentéw nie spotkat si¢ z platformami: Wsp6lnicy i Cause.

Na pytanie dotyczace udzialu badanych w finansowaniu kampanii crowdfundingowej od-
powiedzialo 58 respondentdéw.

82,8%

mTak = Nie
Rysunek 5. Udzial w finansowaniu kampanii crowdfundingowej

Z 1 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badan.

Znaczaca wigkszo$¢ respondentéw nie wspierata dotad zadnej kampanii crowdfundingo-
wej (47 osob, czyli 82,8% respondentéw). Tylko 17,2% badanych (10 oséb) bralo udziat w fi-
nansowaniu kampanii crowdfundingowej (rysunek 5).

Zrzutka.pl
Patronite

10

—_ =

Wspieram To
Kickstarter
Patreon
GoFundMe
Polakpotrafi
Indiegogo
Inne
CrowdCube
Wspolnicy
Cause

(=]

2 4 6 8 10 12

Rysunek 6. Platformy crowdfundingowe wspartych kampanii

Z 1t 6 d I o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badar.
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Na pytanie dotyczace platformy crowdfundingowej, na ktorej umieszczono kampanie
wsparta przez respondenta odpowiedzialo 10 oséb, gdyz odpowiedzi udzielali jedynie Ci re-
spondenci, ktdrzy brali udzial w kampanii.

Respondenci, ktérzy brali kiedy$ udzial w finansowaniu kampanii crowdfundingowe;
(10 os6b, ktdre pozytywnie odpowiedzialy na pytanie 5) dotaczyli do zbidrki na platformach:
Zrzutka.pl (8 0séb), Patronite (1 osoba) oraz Wspieram To (1 osoba). Odpowiedzi przedsta-
wiono na rysunku 6.

W kolejnym pytaniu ankietowym poproszono osoby, ktore wsparly kampanie crowdfun-
dingowe o podanie celu zbiérki. Respondenci wskazali: budowe schronéw z zywnoscig, re-
mont kapliczek na Podlasiu, leczenie 0s6b chorych, wymagajacych wsparcia, zbidrki charyta-
tywne, podrdze. Na to pytanie odpowiedzi takze udzielito 10 respondentow.

Na pytanie odnoszace si¢ do checi zainwestowania pieniedzy w kampanie crowdfundingo-
wa w przyszlosci odpowiedziato 48 respondentow.

27,1%

mTak m Nie

Rysunek 7. Skltonno$¢ do zainwestowania pieniedzy w kampani¢ crowdfundingowsa

Z 1t 6 d I o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badar.

Rysunek 7 przedstawia skfonnoé¢ respondentéw do inwestowania w kampanie w przyszio-
$ci. 35 0sdb, stanowigcych 72,9% respondentdw, ktdrzy odpowiedzieli na to pytanie, mogloby
zaangazowa( sie¢ w finansowanie spolecznos$ciowe, natomiast 13 os6b (27,1%) przyznato, ze
nie interesuje ich inwestowanie pieniedzy w kampanie crowdfundingowe.

Na pytanie dotyczace kwoty, ktdra respondenci mogliby wesprze¢ kampanie crowfundin-
gowa odpowiedzialo 54 respondentdéw. Znaczaca wiekszo$¢ respondentéw (zob. rysunek 8) -
51 0sdb, co stanowi 96,3% respondentdw, ktorzy udzielili odpowiedzi na to pytanie — nie zde-
cydowaloby sie wesprze¢ kampanii crowdfundingowej kwotg wyzsza niz 100 ztotych. Jedynie
3 osoby (3,7% respondentdéw, ktére odpowiedzialy na pytanie) przyznaty, ze zdecydowalyby
sie wplaci¢ powyzej 100 zlotych na interesujaca je kampanie crowdfundingows.

Problems of Economics and Law 2024, vol. 9, no. 1
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mPonizej 1024 WOd10do207 m0Od21 do 50zt
= 0d51do1007 - Powyiej 100 zt

Rysunek 8. Kwota potencjalnego wsparcia kampanii crowdfundingowej

Z r 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badan.

Kolejne pytanie odnosito si¢ do celu organizowanej zbioérki, ktéry respondenci byli skton-
ni wesprze¢. Odpowiedziami pojawiajacymi sie najczesciej byly: tworzenie muzyki; wsparcie
mlodych, uzdolnionych o0séb; rewolucyjny projekt; poprawa jakoéci lub zainicjowanie nowe-
go projektu w $wiecie biznesu; wsparcie 0s6b potrzebujacych, dotknietych kleska zywiolows;
sport; motoryzacja; podréze; ochrona zdrowia; ochrona srodowiska przyrodniczego; rozwdj
nowoczesnych technologii utatwiajgcych zycie; gier komputerowych; rozwiagzywanie waznych
problemoéw spotecznych; aktywizacja 0s6b z niepelnosprawno$ciami; gotowanie; rozwdj oso-
bisty; pomoc zwierzetom; finansowanie dobr wspdlnych, z ktorych moze skorzystaé wiele
0s6b; wsparcie projektéw stuzacych poprawie jakosci zycia osob starszych i dzieci czy projek-
tow zwigzanych z szerzeniem tolerancji.

Na pytanie o branze, ktére respondenci byliby sktonni wesprzeé, odpowiedziato 52 bada-
nych oséb. Bylo to pytanie wielokrotnego wyboru. Ankietowani mogli wybra¢ maksymalnie
trzy branze, w ktérych najchetniej ulokowaliby swoje finanse. Z udzielonych odpowiedzi wy-
nika (zob. rysunek 9), ze respondenci najche¢tniej inwestowa¢ beda w kampanie dotyczace
zdrowia (33 osoby, 63,5% respondentéw, ktérzy udzielili odpowiedzi). Na drugim miejscu
znalazly sie podréze (23 osoby, 44,2% respondent6éw), tuz za nimi znalazly sie nowe technolo-
gie, za ktérymi opowiedzialo sie 22 osoby, stanowigce 42% badanych, ktérzy odpowiedzieli na
to pytanie. Ze wzgledu na mozliwo$¢ udzielenia wlasnej, nieobjetej kwestionariuszem odpo-
wiedzi, po jednej osobie zadeklarowato che¢é wsparcia kampanii crowdfundingowych z zakre-
su ekologii i aktywnosci fizycznej na $wiecie.
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Rysunek 9. Branze potencjalnie finansowanych kampanii crowdfundingowych

Z r 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badan.

Na kolejne pytanie, ktére dotyczyto zalet, jakie respondenci dostrzegaja w crowdfundingu,
odpowiedziato 54 respondentdéw.

7,4%
m Moziwo$¢ dotarcia do

inwestorowz catego $wiata

H Dowolno$¢ przedsiewzigcia

m Mozliwoé¢ finansowania mimo

braku zdolnoéci kredytowej

1 Liczne korzysci dla inwestoréw

Rysunek 10. Najwi¢ksza zaleta crowdfundingu

Z r 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badan.

Zgodnie z odpowiedziami na to pytanie, zaprezentowanymi na rysunku 10, za najwi¢ksza
zalete crowdfundingu respondenci uznali mozliwoé¢ dotarcia do inwestoréw z catego $wiata
(20 0s6b; 37% odpowiadajacych). Istotng zaleta okazata sie dowolno$¢ przedsiewziecia, za ktdrg
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opowiedzialo si¢ 17 respondentéw, stanowigcych prawie 32% odpowiadajacych. Na trzecim
miejscu znalazla sie mozliwos¢ finansowania, mimo braku zdolno$ci kredytowej, a najmniej
istotng zaletg wybierang przez respondentéw byly liczne korzysci dla inwestoréw.

Na pytanie o najwieksza wade crowdfundingu odpowiedzialo 54 respondentow.

M Mniejsza weryfikagja niz w przypadku
kredytéw bankowych

B Wysokie prowizje platform
crowdfundingowych i operatoréw
platnosci

B Mozliwo$¢ wyludzen

Rysunek 11. Najwieksza wada crowdfundingu

Z r 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badan.

Za najwiekszg wade crowdfundingu respondenci uznali mozliwos¢ wyludzen (zob. rysu-
nek 11). Takg obawe dostrzega az 70,4% respondentdw, co stanowi grupe 38 osob. 9 respon-
dent6w, stanowiacych prawie 17% odpowiadajacych na to pytanie ankiety, za najwieksza wade
crowdfundingu uznato mniejszg mozliwo$¢ weryfikacji tej formy finansowania w stosunku
do tradycyjnych kredytéw bankowych. Jedynie 7 respondentdw, stanowiacych 13% oséb, kto-
re udzielily odpowiedzi uwaza, ze najistotniejsza wada crowdfundingu sg wysokie prowizje
platform crowdfundingowych i operatoréw ptatnosci.

7.2. Korzysci ze wsparcia kampanii crowdfundingowej

Druga cze$¢ badania stanowi odpowiedz na pytanie o poziom atrakcyjnosci korzysci pltyna-
cych ze wsparcia kampanii crowdfundingowej. Atrakcyjnos¢ byta oceniana w skali od 1 do 5,
gdzie 1 oznaczalo ,w ogole nie jest dla mnie atrakcyjne’, a 5 ,,jest dla mnie bardzo atrakcyjne”
Pytania dotyczyly: nagrod rzeczowych, mozliwosci umieszczenia nazwiska fundatora na stro-
nie przedsigbiorstwa, udzialéw w przedsiebiorstwie, mozliwoéci zakupu wspartego produktu
Po nizszej cenie.

Na pytanie o poziom atrakcyjnosci korzysci wynikajgcej ze wsparcia kampanii crowdfun-
dingowej, jaka jest nagroda rzeczowa, odpowiedzialo 57 respondentéw. Wiekszo$¢ badanych
uwaza, ze nagroda rzeczowa jest atrakcyjng lub bardzo atrakcyjng korzyscia otrzymywana
w wyniku wsparcia kampanii crowdfundingowych (rysunek 12). Takie zdanie ma 37 oséb od-
powiadajacych, czyli prawie 60% badanych. Jedynie 3 respondentéw, stanowiacych 5,3% os6b
odpowiadajacych na powyzsze pytanie, uznato t¢ korzy$¢ za nieatrakcyjna.
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Rysunek 12. Ocena korzysci z finansowania kampanii crowdfundingowej — nagroda rzeczowa

Z r 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badan.

Na pytanie o poziom atrakcyjnosci korzysci plynacej ze wsparcia kampanii crowdfun-
dingowej, jaka jest mozliwos¢ zakupu wspartego produktu po nizszej cenie, odpowiedziato
55 respondentow.
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Rysunek 13. Ocena korzysci z finansowania kampanii crowdfundingowej — mozliwoé¢ zakupu
wspartego produktu po nizszej cenie

2]

Z 1t 6 d I o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw bada.

Z odpowiedzi, zaprezentowanych na rysunku 13, wynika, Ze znaczaca wigkszo$¢ respon-
dentéw uwaza mozliwo$¢ zakupu wspartego produktu po nizszej cenie za atrakcyjng lub bar-
dzo atrakcyjna (38 oséb, stanowiacych 69,1% udzielajacych odpowiedzi). Nikt nie uwaza tej
korzysci za nieatrakcyjna.

Na pytanie o poziom atrakcyjnosci korzysci wynikajgcej ze wsparcia kampanii crowdfun-
dingowej, jaka sg udzialy w przedsiebiorstwie odpowiedzialo 55 respondentéw.

64 | Problems of Economics and Law 2024, vol. 9, no. 1



Crowdfunding w Polsce i na $wiecie — mozliwosci i zakres wykorzystania w XXI wieku

25

20
20 18
15 13
10
1 2
o — —
2 3 4 5

Rysunek 14. Ocena korzysci z finansowania kampanii crowdfundingowej — udzialy w przedsiebiorstwie

w

Z r 6 d 1 o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badan.

38 respondentdéw, stanowigcych prawie 70% oso6b, ktére zdecydowaly sie odpowiedzie¢
na powyzsze pytanie, uwaza, ze korzy$¢ w postaci udzialéw w przedsiebiorstwie jest atrak-
cyjna lub bardzo atrakcyjna. Jedynie dwie osoby (3,6% os6b odpowiadajacych) uznaly jg za
nieatrakcyjng (zob. rysunek 14).

Na pytanie o poziom atrakcyjnosci korzysci ptynacej ze wsparcia kampanii crowdfundin-
gowej, jaka jest mozliwo$¢ umieszczenia nazwiska fundatora na stronie przedsiebiorstwa, od-
powiedzialo 54 respondentdw.
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Rysunek 15. Ocena korzysci z finansowania kampanii crowdfundingowej — mozliwo$¢ umieszczenia
nazwiska fundatora na stronie przedsigbiorstwa

Z 1t 6 d I o: opracowanie wlasne na podstawie wynikéw badan.
Wiekszo$¢ oséb odpowiadajacych na kolejne pytanie o korzysci ptynace ze wsparcia kam-
panii crowdfundingowej (rysunek 15) stwierdzila, Ze w 5-stopniowej skali atrakcyjnoséci moz-

liwo$¢ wymienienia z nazwiska fundatora na stronie przedsi¢biorstwa miesci sie w pierwszych
3 stopniach. Oznacza to, ze nie jest lub jest bardzo malo atrakcyjng forma korzysci ptynaca
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ze wsparcia kampanii crowdfundingowej (45 0séb stanowiacych 83,3% odpowiadajacych na
pytanie). Tylko 1 osoba uznata te korzys¢ za bardzo atrakcyjng.

Opisane wyniki zebrane na podstawie przeprowadzonego badania pozwalaja zwrdci¢

uwage na nastepujace kwestie:

o $wiadomo$¢ na temat formy finansowania, jaka jest crowdfunding, jest stosunkowo
duza wéréd studentéw w Polsce;

« najbardziej rozpoznawalnymi platformami crowdfundingowymi wséréd responden-
tow okazaly sie Zrzutka.pl i Patronite; zdecydowanie mniej badanych rozpoznaje naj-
popularniejsza na $wiecie platforme¢ crowdfundingowa, czyli Kickstarter;

« mimo duzej $wiadomodci na temat istnienia crowdfundingu, jedynie 17% badanych
w przeszto$ci wsparlo kampanie crowdfundingowa;

o wszystkie osoby, ktére wspieraly kampanie crowdfundingowe wplacaly na nie pienig-
dze za posrednictwem platformy Zrzutka.pl, ponad 70% badanych os6b wykazuje che¢
wsparcia kampanii crowdfundingowej pod warunkiem, ze byltaby dla nich interesujaca;

« zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw bytaby sktonna wesprze¢ kampanie crowdfun-
dingowa kwota ponizej 100 zl, co moze §wiadczy¢ o braku pelnego zaufania do tej for-
my finansowania przedsiewziecia;

o interesujace kampanie wedlug respondentéw dotycza bardzo réznorodnych kwestii,
co pokazuje, ze crowdfunding moze by¢ wybrany jako forma wsparcia dowolnego
przedsiewziecia (respondenci wymienili przykladowo: tworzenie muzyki, wsparcie
uzdolnionych o0séb, rewolucyjny projekt, poprawa jakoéci lub zainicjowanie nowego
projektu w $wiecie biznesu);

«  za najwiekszg zalete crowdfundingu respondenci uznali mozliwo$¢ dotarcia do inwe-
storéw z calego $wiata;

o najbardziej atrakcyjng korzys$cig plynaca ze wsparcia kampanii bylto, wedlug respon-
dentdéw, otrzymanie udzialéw w przedsiebiorstwie, mozliwo$¢ zakupu wspartego pro-
duktu w nizszej cenie oraz otrzymanie nagrody rzeczowej;

»  zanajwicksza wade respondenci uznali mozliwos¢ wyludzen;

o najmniej atrakcyjng korzyscig dla respondentéw wynikajacg ze wsparcia kampa-
nii crowdfundingowych okazala sie mozliwo$¢ wymienienia fundatora na stronie
przedsiebiorstwa.

8. Podsumowanie

Crowdfunding staje si¢ coraz popularniejszg, alternatywng formg finansowania przedsiewzie¢,
szczegblnie wsrdd osob i firm realizujacych innowacyjne projekty. Kampanie crowdfundin-
gowe, ze wzgledu na brak koniecznosci posiadania zabezpieczen, umozliwiaja pozyskanie
wsparcia nawet przez osoby mlode i rozpoczynajace dzialalno$¢ na rynku. Ta alternatywna
forma finansowania przycigga zaréwno twoércéw, ktdrzy szukajg wsparcia, jak i inwestordw,
zainteresowanych ciekawymi pomystami biznesowymi.

Badanie przeprowadzone wsrdd studentéw polskich uczelni pozwolito zauwazy¢, ze
cho¢ $wiadomos¢ istnienia crowdfundingu jest powszechna, poziom wiedzy dotyczacej tego
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rodzaju finansowania jest w Polsce stosunkowo niski. Zainteresowanie crowdfundingiem jest
widoczne, jednak wielu potencjalnych inwestoréw, w tym studenci, nie ma pelnego zaufania
do tego typu kampanii. Do momentu przeprowadzania badania niewielka liczba responden-
tow zdecydowala si¢ na wsparcie kampanii crowdfundingowych. Ponadto respondenci, ktorzy
juz brali udzial w kampaniach, zainteresowali si¢ gléwnie tymi, ktére dotyczyty podrézy lub
dzialalnosci charytatywnej, a nie tworzenia innowacyjnych projektéw biznesowych.

Zaréwno badani, ktorzy angazowali sie¢ juz wcze$niej w finansowanie spolecznosciowe,
jak i ci, ktérzy do tej pory nie zdecydowali si¢ wesprze¢ zadnej kampanii, wyrazili che¢ wspar-
cia takich inicjatyw w przysztodci, ale w sposéb ograniczony, niewielkimi $rodkami finanso-
wymi. Ma to zwigzek z obawa o bezpieczenstwo inwestycji, gdyz studenci uwazajg te forme
finansowania przedsiewzie¢ za niewystarczajaco bezpieczna do angazowania duzych kwot.
Najwieksze zainteresowanie wykazano wobec kampanii z obszaréw, takich jak: zdrowie, nowe
technologie, podrdze i sport.

Mimo ogromnej zalety, jaka jest mozliwo$¢ pozyskania funduszy od inwestoréw z cale-
go $wiata, i nieograniczonych mozliwosci, w postaci dowolno$ci podejmowanych przedsie-
wzieé, gtéwng wadg crowdfundingu pozostaje ryzyko wytudzen. Badani obawiali sie, ze ich
pieniadze moga nie zosta¢ wlasciwie wykorzystane. Tego rodzaju obawy przyczyniaja sie do
sceptycznego podejécia do kampanii crowdfundingowych, co stanowi jeden z najwiekszych
probleméw w rozpowszechnianiu i rozwoju crowdfundingu w Polsce.

Wspierajacym crowdfunding daje szanse na uzyskanie takich korzysci, jak: udzialy w fir-
mie, mozliwo$¢ zakupu produktu po nizszej cenie czy otrzymanie nagrdéd rzeczowych. Jednak,
co istotne, korzystanie z tej formy finansowania wiaze si¢ z kosztami prowizji pobieranych
przez platformy crowdfundingowe oraz przez systemy platnosci.

Pomimo rozpoznawalnosci i zalet, crowdfunding wcigz napotyka na bariery zwigzane
z zaufaniem, co stanowi wyzwanie dla dalszego rozwoju tej formy finansowania w Polsce.
Wyniki badania sugeruja, ze platformy crowdfundingowe powinny wprowadza¢ dodatkowe
zabezpieczenia, ktére zwieksza zaufanie uzytkownikow i zacheca ich do finansowania nowych
projektow.
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Abstract

Research problem: Crowdfunding is an alternative source of financing for companies. The article presents the
definition, essence and history of crowdfunding. In addition, selected crowdfunding platforms and examples
of crowdfunding campaigns were presented. The advantages and disadvantages of crowdfunding and the oc-
currence of crowdfunding campaigns in individual countries were discussed. The research problem was to get
to know the level of knowledge of Polish students about crowdfunding and related issues.

Purpose and methods: The aim of this article is to broaden the knowledge about the occurrence and develop-
ment of crowdfunding in Poland and worldwide. For the purpose of the article, a survey was conducted among
students on crowdfunding in Poland and worldwide. The survey included 58 respondents.

Results and conclusions: It was found that the most popular crowdfunding platforms among Polish students are
Zrzutka. pl and Patronite. Students would most like to invest their money in crowdfunding campaigns on health,
travel and new technologies. The level of knowledge about crowdfunding in Poland is relatively low. Students feel
that this method of financing ventures is not safe enough for them to invest large amounts of money.

Keywords

crowdfunding, alternative sources of financing, crowdfunding platforms
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