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Abstrakt

Cel artykulu: Celem pracy jest okreslenie rozwoju przemystéw
kreatywnych w Polsce.

Materialy i metody: W badaniach postuzona si¢ metoda desk
research. Wykorzystano bogaty dorobek krajowej i zagranicznej
literatury przedmiotu, ktérej kryterium doboru byla wysoka ja-
ko$¢, oryginalno$¢ oraz aktualnosé. W badaniach empirycznych
obejmujacych lata 2010-2018 wykorzystano dane pochodzace
z publikacji Rola gospodarki kreatywnej w Polsce, ktora zostata
przygotowana przez Polski Instytut Ekonomiczny.

Rezultaty: Kwerenda literatury przedmiotu umozliwita przepro-
wadzenie charakterystyki przemystéw kreatywnych i okreslenie
ich znaczenia w procesie rozwoju gospodarki. Oméwione zostaly
uwarunkowania teoretyczne przemystow kreatywnych. Kolejno
podjeto zagadnienia: pojecia i istoty przemystow kreatywnych;
ekonomicznych i pozaekonomicznych aspektéw ich rozwoju; roli
kultury w procesie rozwoju przemystow kreatywnych. W obszarze
empirycznym pracy przedstawiono wyniki analizy rozwoju prze-
mystéw kreatywnych w Polsce w latach 2010-2018.

Whioski: Wéréd wszystkich dzialéw PKD dzialalno$é¢ firm
centralnych; doradztwo zwigzane z zarzadzaniem to dominujg-
ca pozycja w aspekcie partycypacji dzialu w wartosci dodanej
brutto ogélem w gospodarce oraz jako segmentu gospodarki
kreatywnej. Najwyzsza dynamika wzrostu we wspomnianych
aspektach charakteryzowaly si¢ badania naukowe i prace roz-
wojowe, natomiast najwiekszym spadkiem - dziatalnos¢ wy-
dawnicza. Badania naukowe i prace rozwojowe to takze dzialy,
w ktérych odnotowano najwicksza dynamike wzrostu liczby
firm i os6b pracujacych.

Stowa kluczowe

przemysty kreatywne, przemysly kultury, gospodarka kreatywna,
kreatywno$¢
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1. Wprowadzenie

Koncepcja przemystow kreatywnych rozwija si¢ od lat 90. XX wieku, od kiedy rzady wielu
krajow rozpoczely proces udzielania wsparcia na rzecz rozwoju i promocji kultury i rozrywki
oraz sektoréw intensywnie korzystajacych z technologii (Lampel, Germain, 2016). W drugiej
dekadzie XXI wieku obserwowano rosnaca role przemystow kreatywnych wérod sektoréw go-
spodarki $wiatowej (Li, 2020). Przemysly kreatywne postrzega sie jako nietradycyjne obszary
dziatalnosci, ktére przyczyniaja si¢ migedzy innymi do: zréwnowazonego rozwoju gospodarki
na szczeblu krajowym (Oyekunle, Sirayi, 2018) oraz lokalnym (Rakib, Yunus, Amin, 2018).
Wazne znaczenie w procesie wspomnianego rozwoju gospodarczego majg kreatywne towa-
ry i ustugi (Gouvea, Vora, 2018). Wskazuje si¢ takze na dwukierunkows zaleznoé¢ miedzy
PKB na mieszkanca a poziomem zatrudnienia w sektorze kultury i przemystach kreatywnych
(Marco-Serrano, Rausell-Koster, Abeledo-Sanchis, 2014). Przemysly kreatywne s postrzega-
ne jako zrédlo zlokalizowanych innowacji (Boix, Capone, Propris, Lazzeretti, Sanchez, 2016),
maja takze istotny wplyw na ksztaltowanie si¢ potencjatu innowacyjnego gospodarki poprzez:
tworzenie pomystéw i ich komercjalizacje - co przyczynia si¢ (bezposrednio lub posrednio)
do generowania nowych ustug i produktéw; dostarczanie impulséw do innowacji producen-
tom technologii — przemysty kreatywne intensywnie uzytkuja technologie i czesto zglaszajg
popyt na nowe rozwigzania technologiczne i ich adaptacje; oferowanie ustug kreatywnych,
ktére mogg si¢ przyczyni¢ do innowacyjnej dziatalnosci przedsigbiorstw i organizacji wraz
z przemystami kreatywnymi lub bez nich (Matiza, 2020). Przemysty kreatywne poza skutkami
gospodarczymi majg réwniez znaczacy wplyw spoleczny, od wspierania zdrowia i dobrego sa-
mopoczucia po promowanie wlgczenia spolecznego i lokalnego kapitatu spotecznego. Jednak
brak poréwnywalnych w skali migdzynarodowej statystyk, ktére ujawniaja ich pelne skutki
gospodarcze i spoleczne, oznacza, ze sektory pozostaja w duzej mierze niedoceniane w deba-
cie politycznej (OECD, 2021).

Wybuch pandemii COVID-19 spowodowal, ze przemysty kreatywne (oraz przemysty kul-
turowe) stanely w obliczu wielu krétkoterminowych i dlugoterminowych wyzwan, takich jak
np. zwolnienia, upadlo$¢, odwolywanie imprez itp. (Travkina, Sacco, Morari, 2020). Warto
jednak zauwazy¢, ze moga one by¢ sila napedows i ozywi¢ gospodarke w chwili ustabilizo-
wania sytuacji pandemicznej. Kultura ma szans¢ odegra¢ jeszcze wigksza role w ksztattowa-
niu wynikéw gospodarczych, spotecznych, a nawet srodowiskowych. Aby ten potencjal mogt
zosta¢ wykorzystany, konieczne sg wysitki nie tylko w celu zapewnienia, Ze sektor przetrwa
kryzys COVID-19, ale takze w celu wykorzystania tych mozliwo$ci i odpowiedzi na dtugo-
terminowe wyzwania stojace przed sektorem, poczawszy od wysokich wskaznikéw niepew-
nego zatrudnienia, az po strukturalng kruchos¢ wielu przedsigbiorstw w tym sektorze (OECD,
2021). W pracy przyjeto hipoteze badawczg gloszaca, ze w Polsce w latach 2010-2018 nastapit
istotny rozwoj przemystow kreatywnych.
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2. Materiaty i metody

Celem pracy jest okreslenie rozwoju przemystow kreatywnych w Polsce. W badaniach postu-
zona si¢ metoda desk research. W teoretycznej czeéci pracy scharakteryzowano przemysty kre-
atywne i okre$lono ich znaczenie w procesie rozwoju gospodarki. Oméwione zostaly uwarun-
kowania teoretyczne przemystow kreatywnych. Kolejno podjeto zagadnienia: pojecia i istoty
przemystéw kreatywnych; ekonomicznych i pozaekonomicznych aspektéw ich rozwoju; roli
kultury w procesie rozwoju przemystéw kreatywnych.

W obszarze empirycznym pracy przedstawiono wyniki analizy rozwoju przemystéw kre-
atywnych w Polsce w latach 2010-2018, biorgc pod uwage wskazniki: udziatu dzialu PKD
w warto$ci dodanej brutto w gospodarce; udzialu dziatu w wartosci dodanej segmentu gospo-
darki kreatywnej; udziatu firm mikro w wartoéci dodanej dziatu; liczby firm; liczby oséb pra-
cujacych; udzialu najwiekszej klasy w wartosci dodanej dzialu; przecietnego wynagrodzenia
brutto w tej klasie.

Wykorzystane do analizy dane empiryczne obejmuja lata 2010-2018 i zostaly zaczerp-
niete z publikacji Rola gospodarki kreatywnej w Polsce, ktéra zostala przygotowana przez
Polski Instytut Ekonomiczny (Bakowska, Marczewski, Sawulski, Sztolsztejner, 2020). Nowsze
dane na temat rozwoju przemystéow kreatywnych nie s niestety dostepne, co moze wynikaé
z trudno$ci powstatych na skutek wybuchu pandemii COVID-19 (Minister Rozwoju, Pracy
i Technologii, 2020).

3. Uwarunkowania teoretyczne rozwoju przemystéw kreatywnych

3.1. Pojecie i istota przemystéw kreatywnych

Termin ‘przemysly kreatywne’ pojawit sie w polskiej literaturze naukowej jako wynik bez-
posredniego tlumaczenia z jezyka angielskiego na jezyk polski pojecia creative industries
(Pigta-Kanurska, 2013). Przemysly kreatywne to takie, ktore maja swoje zZrédlo w indywidu-
alnej kreatywnoéci, umiejetnosciach i talencie, posiadajgce potencjal do tworzenia bogactwa
i kreacji pracy poprzez pokolenia i wykorzystanie wlasnosci intelektualnej (Creative Industries
Mapping Documents 2001, s. 5). Przemyst kreatywny wraz z wspolistniejagcymi przemystem
kulturowym i sektorem cyfrowym tworzg czesci gospodarki kreatywnej, przy czym przemyst
kreatywny stanowi jej najwieksza czes¢é. Gospodarka kreatywna moze by¢ interpretowana
jako dzialalno$¢ czlowieka zwiazana z tworzeniem, produkcja, dystrybucja i wymiang (Musa
Al Hasyim, 2019). Potencjat gospodarki kreatywnej wynika z kreatywnej wiedzy, kwalifikacji
kapitatu ludzkiego oraz intensywnosci pracy (Rakib, Yunus, Amin, 2018). W kontekscie go-
spodarki kreatywnej szczegélnie istotne sg kreatywnos¢ i konsumpcja towaréw lub ustug, kto-
re majg warto$¢ kulturowa, artystycznag, estetyczna, intelektualng i emocjonalng dla klientéw
na rynku (Simatupang, 2008).
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Rozréznienia wymagaja pojecia przemystu kulturowego i przemystu kreatywnego.
Wytwory charakterystyczne dla tego pierwszego to niereprodukowalne dobra i ustugi, nie za$
innowacje i ogolnie pojety rozwdj. Wspdlistnienie w tej samej przestrzeni obu branz powodu-
je powstanie wzajemnej relacji, w ktdrej przemyst kulturowy jest fundamentem dla kreatyw-
noéci charakterystycznej dla przemystu kreatywnego (GUS, 2018, s. 31). Kreatywnos¢ sama
w sobie najczesciej okreslana jest jako ,,zdolno$¢ do tworzenia nowych, oryginalnych, korzyst-
nych rozwigzan, ktére umozliwiaja bardziej efektywne zaspokajanie wszelkiego rodzaju po-
trzeb” (Mamica, 2014). Richard Florida, tworca pojecia ‘klasa kreatywna, zwrécit uwage takze
na wieloplaszczyznowo$¢ pojecia kreatywnosci. Moze mie¢ ono wymiar zaréwno technologicz-
ny, ekonomiczny, jak i artystyczno-kulturalny, a takze przyjmowa¢ dowolng forme wzajemnego
przenikania sie tych wymiaréw. Kreatywnos¢ to zamierzony proces, skierowany na osiggnie-
cie rezultatu, ktéry skutkuje powstaniem nowych koncepcji, perspektyw oraz skojarzen. Jest to
szczegllnie przydatne podczas tworzenia strategii biznesowych przedsiebiorstw kreatywnych.
Na tej podstawie mozna twierdzi¢, ze wlasciwa definicja znajduje si¢ na skrzyzowaniu poje¢ kre-
atywnosci i przedsigbiorczosci oraz kultury, sztuki i rynku (Florida, 2010, s. 41-43).

3.2. Ekonomiczne i pozaekonomiczne aspekty rozwoju przemystéw kreatywnych

Przemysly kreatywne ze wzgledu na specyficzny charakter dziatalnosci potrzebuja odpowied-
nich warunkéw do aktywnego rozwoju. Potencjal sektoréw kreatywnych jest uzalezniony nie
tylko od ich udzialu w poszczegélnych regionach, ale takze od otoczenia, ktére tworzy $rodo-
wisko sprzyjajace kreatywnym dziataniom. Nalezy przy tym wyrdzni¢ elementy skladajgce sie
na kreatywne podloze, udziat klasy kreatywnej, sektory powigzane z kreatywnymi czy gtéwne
kierunki handlu produktami kreatywnymi (Krapinski, Rybacka, Szlachta, Szultka, 2012, s. 23).
Z pewnoscig niezbednym komponentem kreatywnego srodowiska sg kreatywni ludzie - uta-
lentowani, zdeterminowani, by generowa¢ innowacje, posiadajacy zdolnoé¢ do przyciggania
ich (Ratalewska, 2015). Istotng role odgrywa tutaj lokalny system ksztalcenia, w szczegol-
nosci szkolnictwo wyzsze, w tym jako$¢ bazy dydaktyczno-naukowej. Wprowadzone przez
Richarda Floride (2010) pojecie ‘klasy kreatywnej okre$la nie tylko wykwalifikowang site
roboczg, ale takze wszystkich ludzi, ktérych zadaniem jest tworzenie nowatorskich rozwia-
zan oraz systemow, niezaleznie od wyksztalcenia. Ich ekonomiczng funkejg jest tworzenie
nowych pomystéw, nowych technologii i nowych kreatywnych tresci. Podstawg tego rodzaju
pracy jest samodzielne myslenie, stosowanie niekonwencjonalnych podej§¢ do réznorakich
zadan, ocena sytuacji oraz wprowadzanie w zycie nowych metod. Florida dzieli klase kre-
atywng na dwie grupy - na wysoce kreatywnych indywidualistéw, tj. inzynieréw, naukowcéw,
a takze artystow takich jak muzycy czy projektanci, oraz na kreatywnych profesjonalistow,
czyli specjalistow od konkretnych dziedzin, np. prawa, finanséw, edukacji lub ochrony zdro-
wia (Florida, 2010, s. 82). Przedstawiciele tych dwoch grup s wyraznym motorem rozwoju
gospodarczego w nowoczesnej ekonomii, w rzeczywisto$ci zdominowanej przez postepujaca
globalizacje. Pionierami przemystéw kreatywnych pozostana te miejsca, ktére beda potrafily
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w jak najwigkszym stopniu wykorzysta¢ zasoby i mozliwo$ci swoich kreatywnych jednostek
(Zaborska-Jagielto, 2012).

Popyt na produkty sektora kreatywnego, a tym samym potencjalny zysk z tego typu dzia-
talnosci jest bardzo trudny do oszacowania. Przyciagniecie uwagi konsumenta wymaga nie
tylko statej aktywno$ci marketingowej, ale takze znajomosci jego upodoban, zdolnosci do roz-
poznania potrzeb, ktére mogg zmienial si¢ wraz z otoczeniem. Dzigki temu sektor kreatywny
staje si¢ bardzo charakterystyczny w dzisiejszej gospodarce, jest jedng z niewielu branz, w kt6-
rych mozliwe jest odniesienie wrecz spektakularnego sukcesu, nawet w skali globalnej, przez
relatywnie niedos$wiadczone podmioty. Przeklada si¢ to na wysokie ryzyko prowadzenia dzia-
falno$ci gospodarczej oraz silne odchylenia w rozkladzie kosztow i przychodéw podmiotéw
kreatywnych. Swiadczy to o ich znacznym zréznicowaniu. W sektorach kreatywnych funk-
cjonujg jednoczes$nie obok siebie duze przedsigbiorstwa o uksztaltowanej pozycji rynkowej
ukierunkowane na maksymalizacje¢ zysku, podmioty zorientowane na dzialalno$¢ spoteczna,
organizacje majgce na celu rozpowszechnianie kultury i ochrone¢ dziedzictwa kulturowego,
niezalezni twdrcy oraz wiele rozmaitych mikroprzedsiebiorstw. Tak silna ré6znorodnos¢ sprzy-
ja zaréwno wspOlpracy, jak i rosnacej, szeroko rozumianej rywalizacji w sektorze. Nowe pod-
mioty, wchodzac na rynek majg dzigki temu wiele interesujacych mozliwoéci i drég rozwoju
(Kasprzak, 2013, s. 6).

Ludzie kreatywni potrzebuja odpowiedniej przestrzeni do pracy, dostosowanej do swo-
bodnej wymiany informacji, interakcji miedzy jednostkami, ale takze do komfortowego, co-
dziennego zycia. Stosowne, twércze warunki sprzyjaja przycigganiu i zatrzymywaniu ludzi
pomystowych, tworzac tym samym kreatywne $rodowisko z potencjalem do rozwoju. Jest to
mozliwe dzieki efektywnej produkcji, optymalnej konsumpgji i racjonalnej ekspozycji débr
kreatywnych. Z tego powodu najbardziej tworcze przestrzenie sg czgsto zlokalizowane w po-
blizu szlakéw komunikacyjnych czy obszaréw poprzemystowych. Nie sg to jedynie studia pro-
jektowe czy pracownie artystyczne, ale miejsca zapewniajace pewne pole do eksperymentow,
do zetkniecia si¢ ze sobg biznesu i kultury (Ratalewska, 2015).

Kluczowym elementem pozostaje wspdlpraca kreatywnych podmiotéw funkcjonujacych na
danym obszarze. Dzieki koordynacji i umiejetnoéci korzystania z utworzonej sieci partnerstw,
pojedyncze przedsiebiorstwa znacznie zwiekszaja swoj potencjal i efektywniej wykorzystujg
$rodki. Czgsto bowiem przemysly kreatywne, ze wzgledu na ograniczone zasoby wlasne, w tym
takze ludzkie, nie s3 w stanie w pelni realizowa¢ obszernych projektéw, natomiast aktywna
wspolpraca z jednostkami z tej samej branzy i spoza niej, a zwlaszcza ich specjalistycznymi ka-
drami, umozliwia im to. Rozwijanie kreatywnego srodowiska wywoluje efekt synergii, poteguje
pozytywny wplyw na spoleczefistwo, gospodarke oraz kulture (Mamica, 2014).

Z uwagi na to, ze sektor przemystéw kreatywnych staje si¢ coraz wazniejszym ogniwem
nowoczesnej gospodarki, umiejetnos¢ przygotowania i implementowania wysoce skutecznych
i efektywnych dzialan na rzecz rozwoju i doskonalenia tego sektora ma kluczowe znaczenie.
W dalszej kolejnosci wymaga to poglebionej wiedzy naukowej i badan prowadzonych w réz-
nych obszarach rozwoju przemystéw kreatywnych uwzgledniajacych wyzwania wspoéltczesnej
globalizacji i postepu w gospodarce §wiatowej (Kontrimiené, Melnikas, 2017).
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Dzialania panstwa czy wspdlnot zwiazane z systemowsa polityka innowacji skupiajg sie
na rozwoju proceséw technologicznych oraz na zmianach organizacyjnych, wspomagaja-
cych rozwoj danych typéw innowacji, np. tworzeniu klastréw przemystowych i innych sieci
wspolpracy, umozliwiajacych przeplyw wiedzy. Proces tworzenia innowacji bierze pod uwa-
ge zar6wno nowa wiedze powstala w wyniku badan, jak tez wiedze wcze$niej zgromadzong
(Siemko-Tomaszewska, 2008, s. 29).

3.3. Kultura a rozwdj przemystéw kreatywnych

W procesie rozwoju przemyslow kreatywnych wazng role odgrywa kultura, ktéra stanowi
narzedzie prowadzace do budowania spdjnosci wérdd spoleczenstw, do przekazywania war-
tosci i wiedzy oraz do tworzenia powigzan mie¢dzy innowacjg a tradycja. Zespala rézne gru-
py spoleczne, mobilizuje je do dziatania na rzecz dobra wspolnego, przywraca wykluczone
jednostki do zycia spolecznego i umacnia ich tozsamos¢ zaréwno lokalng, jak i ponadnaro-
dowa. Aktywny kontakt z kulturg oddziatuje na sposdb myslenia, a nabywane umiejetnosci,
przyktadowo dzieki edukacji pod katem artystycznym, sg wykorzystywane réwniez w innych
elementach zycia. Kultura jest takze katalizatorem rozwoju gospodarczego na réwni z zatrud-
nieniem, kapitalem i technologia. Moze wplyna¢ znaczaco na rozwoj miast i catych regiondw,
potegowac ich atrakcyjno$¢ pod katem osiedlania sie i inwestowania, pelni réwniez istotne
funkcje egzogeniczne. Dodatkowo sprzyja doskonaleniu sie lokalnych i regionalnych rynkéw
pracy poprzez kreowanie wielu nowych typéw zawodéw (Mackiewicz, Michorowska, Sliwka,
Grochowski, 2009, s. 15).

Istotne jest zwrdcenie uwagi na to, ze obie te sfery oddzialuja na siebie wzajemnie; kre-
atywnos¢ tworcow jest kluczowym warunkiem rozwoju kultury, potwierdza to fakt, ze w kaz-
dej kulturze, niezaleznie od regionu, mozna wyrézni¢ zaréwno dynamiczne, aktywne okresy,
jak i okresy impasu - sg to wiec plaszczyzny $cisle powigzane. Laczy je warto$¢ artystyczna,
oryginalnoé¢ i istota praw autorskich wzgledem ich wytworéw. Ustanowienie podziatu miedzy
przemystami kulturowymi a kreatywnymi jest natomiast spowodowane podejsciem komercyj-
nym. Przemysty kulturowe to podmioty gospodarcze zajmujace si¢ produktami kulturalnymi
opartymi o prawo autorskie, zorientowanymi rynkowo i wytwarzanymi masowo przy uzyciu
technik przemystowych. Rezultatem pracy przedsiewzie¢ kreatywnych sa za$ dobra i ustugi,
ktére powstaja w wyniku posredniej konsumpcji zasobéw kulturalnych, kultura jest w tym
przypadku inspiracja i kreatywnym wktadem w ich powstawanie; produkty niosg tresci kul-
turowe, jednak wymagaja czynnego wkladu twoérczego. Od produktéw przemystow tradycyj-
nych odrdznia je to, Ze sg tworzone nie tylko z myslag o konkurowaniu o dochdd konsumenta,
ale takze o jego ograniczony czas wolny. Sztuka okazuje si¢ by¢ przy tym doskonalym narze-
dziem (GUS, 2018, s. 31).

Sama kultura nie jest jedynie zasobem, ale takze kapitalem stymulujagcym rozwdj przemy-
stéw kreatywnych. Jej uzyteczno$¢ i znaczenie w gospodarce stale rosnie, naklady przeznacza-
ne na ten sektor coraz czesciej sa traktowane nie jako wydatki, ale jako inwestycje. Kultura ini-
cjuje wzrost PKB, rozmaite innowacje, przynosi takze pozytywne efekty zewnetrzne w postaci
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rozwoju innych galezi gospodarki — dostarcza tresci potrzebne dla sektora informatycznego
czy zrodla wykorzystywane w turystyce (Klasik, 2010, s. 50-51). Laczy si¢ ze $wiatem zaawan-
sowanych technologii poprzez aspekt wizualny i znaczenie estetyki produktu dla konsumenta
- oprawa czy sposOb prezentacji sg czesto kartami przetargowymi w handlu dobrami wyz-
szego rzedu. Z tego powodu coraz bardziej optacalne staje si¢ profilowanie sztuki i dostoso-
wywanie jej do odpowiedniej grupy docelowej. Zadowolenie z konsumpcji dobr oraz ustug
kreatywnych jest wysoce subiektywne; jednostki uczestniczace w procesie ich produkcji row-
niez maja zazwyczaj rézne wizje dotyczace ostatecznego produktu w trakcie tworzenia, co
zdecydowanie podwyzsza ryzyko niepowodzenia, ale takze sprawia, ze konkurencja jako$cio-
wa zaczyna dominowa¢ w tej branzy nad konkurencjg cenowg (Mackiewicz, Michorowska,
Sliwka, Grochowski, 2009, s. 22). Dzieki temu przemysty w wysoko rozwinietych paristwach
moga kta$¢ mniejszy nacisk na ciagla rywalizacje cenows, co umozliwia zwiekszenie zatrud-
nienia i skupienie si¢ na jakoéci wytwarzanych produktéw, pociagajac za soba stymulacje
innowacyjnosci.

4. Rozwéj przemystéw kreatywnych w Polsce w latach 2010—-2018

W Polsce, wedtug danych z 2018 roku, przemyst kreatywny wytworzyt warto$¢ dodang w kwo-
cie 61,1 mld PLN co stanowilo 53% wartosci dodanej calej gospodarki kreatywnej. Przemyst
kreatywny obejmuje dziatalno§¢ wielu branz, w tym dzialalnos¢ doradczg zwigzang z zarza-
dzaniem, dziatalno$¢ w zakresie architektury i inzynierii, dzialalno$¢ w zakresie badan na-
ukowych i prac rozwojowych, reklamy i badania rynku, pozostalej dziatalnoéci profesjonal-
nej, naukowej i technicznej oraz wybranej dzialalno$ci wydawniczej. Wéréd wymienionych
branz dzialalno$¢ doradcza posiadata najwiekszy udziat w wartosci dodanej — wedtug danych
z 2018 roku bylo to 30,6% - kolejno dziatalno$¢ w zakresie architektury i inzynierii — 21,8%,
a takze dzialalno$¢ zwigzana z reklamg i badaniem rynku - 16,7%. Dziatalno$¢ doradcza
zwigzang z zarzadzaniem cechowala najwieksza dynamika wzrostu wartosci dodanej, co wy-
nika z danych za lata 2010-2018. Warto zwrdci¢ uwage na dane dotyczace branzy pozostalej
dziatalnosci profesjonalnej i naukowo-technicznej, ktéra cechuje si¢ 75% udziatem w wartosci
dodanej wytworzonej przez mikroprzedsi¢biorstwa zajmujace si¢ rolnictwem, tlumaczenia-
mi, a takze projektowaniem i wzornictwem przemystowym (Bakowska, Marczewski, Sawulski,
Sztolsztejner 2020).

W 2010 roku najwiekszy udzial w wartoséci dodanej brutto ogdtem w gospodarce miata
dzialalno$¢ w zakresie architektury i inzynierii, najmniejszy za$ dzial badan naukowych i prac
rozwojowych (B+R). Na szczeg6lna uwage zastuguje to, jak bardzo dziat B+R zdolal sie rozwi-
nacé w ciggu badanych 8 lat — procent jego udziatu powigkszyt sie ponad pieciokrotnie, podczas
gdy w przypadku dobrze prosperujacej poprzednio dzialalnosci w zakresie architektury i in-
zynierii mozna bylo zaobserwowa¢ jedynie 6% wzrost. Najwiekszy spadek natomiast odnoto-
wala dziatalno$¢ wydawnicza, do 2018 roku jej udzial w wartosci dodanej brutto zmniejszyt
sie az 0 38% (tabela 1).
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Tabela 1. Udziat dzialu w wartosci dodanej brutto ogétem w gospodarce (w %)

Zmiana
latach
Dzial wedlug klasyfikacji PKD 2010 2015 2017 2018 wihatac
2010-2018
(w %)
58. Dziatalnos¢ wydawnicza 0,45 0,28 0,28 0,28 -38
70. Dzialtalnoé¢ firm centralnych; doradztwo
. . 0,48 0,78 0,86 1,02 +113
zwigzane z zarzadzaniem
71. Dziatalno§¢ w zakresie architektury
e .. . . 0,68 0,65 0,62 0,72 +6
i inZynierii; badania i analizy techniczne
72. Badania naukowe i prace rozwojowe 0,07 0,10 0,40 0,44 +529
73. Reklama, badanie rynku i opinii
. . 0,44 0,48 0,55 0,56 +27
publicznej
74. Pozostata dziatalno$¢ profesjonalna,
. . 0,14 0,25 0,24 0,31 +121
naukowa i techniczna

Z 1 6 d T o: opracowanie i obliczenia wlasne na podstawie (Bagkowska, Marczewski, Sawulski, Sztolsztejner 2020).

Udzial poszczegélnych dzialéw w wartosci dodanej segmentu gospodarki kreatywnej

ksztaltuje si¢ na podobnym poziomie jak udziat wartoéci dodanej brutto ogdtem w gospodar-

ce. W 2010 roku najmniejszy udzial miat dziat badan naukowych i prac rozwojowych, a naj-

wigkszy — dziatalno$¢ w zakresie architektury i inzynierii, natomiast do 2018 roku dzial B+R
powiekszyt swdj udzial trzykrotnie w przypadku powyzszego wskaznika, podczas gdy dzia-
talno$¢ w zakresie architektury odnotowata wyrazny spadek réwny 33%. Najwigkszy jednak
regres, tak jak w poprzednim wypadku, mozna dostrzec w udziale dzialalnoéci wydawniczej,
ktéry spadt o 61% (tabela 2).

Tabela 2. Udziat dziatu w warto$ci dodanej segmentu gospodarki kreatywnej (w %)

Zmiana
w latach
Dzial wedlug klasyfikacji PKD 2010 2015 2017 2018
2010-2018
(w %)
58. Dzialalno$¢ wydawnicza 11,37 5,62 5,16 4,48 —-61
70. Dziatalnos¢ firm centralnych; doradztwo
. . 12,01 15,72 15,65 16,15 +34
zwigzane z zarzadzaniem
71. Dzialalno$¢ w zakresie architektury
e L. . . 17,17 13,12 11,28 11,48 -33
i inzynierii; badania i analizy techniczne
72. Badania naukowe i prace rozwojowe 1,72 2,01 7,25 6,93 +303
73. Reklama, badanie rynku i opinii
. . 10,98 9,67 9,97 8,81 =20
publicznej
74. Pozostata dziatalno$¢ profesjonalna,
. . 3,52 5,16 4,42 4,91 +39
naukowa i techniczna

Z 1t 6 d T o: opracowanie i obliczenia wtasne na podstawie (Bagkowska, Marczewski, Sawulski, Sztolsztejner 2020).
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Udzial firm mikro w warto$ci dodanej dzialu ksztaltowal sie inaczej niz dwa pierwsze wskazni-
ki. W 2010 roku najwiekszy wktad miata pozostata dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa i technicz-
na, najmniejszy za$ dziatalnos$¢ wydawnicza. Pierwszy dziat do 2018 roku zanotowal wzrost rzedu
jedynie 0,4%, pozostal jednak najwigkszg czedcig omawianej struktury. Dziatalno$¢ wydawnicza
z kolei, w przeciwienstwie do wynikéw dziatu z dwdch poprzednich wskaznikéw, odnotowata
wzrost wynoszacy az 87%. Réwnie kontrastujaca zmiane mozna dostrzec w przypadku dziatu
badan naukowych i prac rozwojowych, ktérego udziat zmniejszyt si¢ 0 74% (tabela 3).

Tabela 3. Udzial firm mikro w wartosci dodanej dziatu (w %)

Zmiana
w latach
Dzial wedtug Klasyfikacji PKD 2010 2015 2017 2018
2010-2018
(w %)
58. Dzialalno$¢ wydawnicza 15,62 18,45 25,45 29,20 +87
70. Dziatalnoé¢ firm centralnych; doradztwo
. . 27,45 48,91 49,17 57,36 +109
zwigzane z zarzgdzaniem
71. Dzialalno$¢ w zakresie architektury
R .. . . 43,38 57,34 55,71 60,74 +40
i inzynierii; badania i analizy techniczne
72. Badania naukowe i prace rozwojowe 28,02 19,01 6,21 7,15 -74
73. Reklama, badanie rynku i opinii
e 32,32 41,60 46,34 49,44 +53
publicznej
74. Pozostala dzialalno$¢ profesjonalna,
. . 75,32 76,20 72,99 75,60 +0,4
naukowa i techniczna

Z 1 6 d 1 o: opracowanie i obliczenia wlasne na podstawie (Bakowska, Marczewski, Sawulski, Sztolsztejner 2020).

W przypadku liczby firm w poszczegdlnych dzialach sektor badan naukowych i prac roz-
wojowych ponownie powrécil do odnotowanych w pierwszych wskaznikach tendencji wzro-
stowych; pomimo najmniejszej liczby firm spo$réd wymienionych kategorii w 2010 roku
w ciggu nastepnych 8 lat liczba ta wzrosta ponaddwukrotnie. Najwiecej firm zaréwno w 2010,
jak i w 2018 roku funkcjonowalo w obszarze dziatalnoéci w zakresie architektury i inzynierii,
chociaz w tym czasie dzial ten odnotowal niewielki spadek, réwny 6% (tabela 4).

Tabela 4. Liczba firm

Zmiana
latach
Dziat wedtug klasyfikacji PKD 2010 2015 2017 2018 whatac
2010-2018
(w %)
58. Dzialalno$¢ wydawnicza 497 375 335 331 -33
70. Dziatalno$¢ firm centralnych; doradztwo
. . 487 561 657 682 +40
zwigzane z zarzadzaniem
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Zmiana
latach
Dzial wedlug klasyfikacji PKD 2010 2015 2017 2018 wratac
2010-2018
(w %)
71. Dzialalno$¢ w zakresie architektury
S . . . 1082 946 995 1012 -6
i inzynierii; badania i analizy techniczne
72. Badania naukowe i prace rozwojowe 100 121 293 306 +206
73. Reklama, badanie rynku i opinii
. . 512 489 577 575 +12
publicznej
74. Pozostata dziatalno$¢ profesjonalna,
. . 163 171 230 245 +50
naukowa i techniczna

Z 1 6 d T o: opracowanie i obliczenia wlasne na podstawie (Bagkowska, Marczewski, Sawulski, Sztolsztejner 2020).

Rekordowy wzrost sposrod wszystkich zgromadzonych warto$ci mozna dostrzec w przy-
padku liczby oséb pracujacych w dziale B+R - miedzy 2010 a 2018 rokiem liczba ta wzrosta
ponad jedenastokrotnie, mimo iz w 2010 byla najmniejsza ze wszystkich wymienionych dzia-
téw. Zauwazalny wzrost w tej kategorii odnotowala takze dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa
i techniczna, natomiast najwickszy spadek, rzedu 38%, odnotowata ponownie dziatalno$¢ wy-
dawnicza (tabela 5).

Tabela 5. Liczba 0séb pracujacych

Zmiana
latach
Dziat wedtug klasyfikacji PKD 2010 2015 2017 2018 wihatac
2010-2018
(w %)
58. Dzialalno$¢ wydawnicza 73272 48436 45930 45188 -38%
70. Dziatalnoé¢ firm centralnych; doradztwo
. . 69040 91476 113357 120199 +74%
zwigzane z zarzadzaniem
71. Dzialalno$¢ w zakresie architektury
R L. . . 113692 100454 107972 109586 -4%
i inzynierii; badania i analizy techniczne
72. Badania naukowe i prace rozwojowe 10040 15623 107897 121914 +1114%
73. Reklama, badanie rynku i opinii
. . 67335 62379 68965 68186 +1%
publicznej
74. Pozostala dzialalnos¢ profesjonalna,
. . 17601 23661 31122 34905 +98%
naukowa i techniczna

Z 1 6 d t o: opracowanie i obliczenia wlasne na podstawie (Bagkowska, Marczewski, Sawulski, Sztolsztejner 2020).

W przypadku udzialu najwiekszej klasy w wartos$ci dodanej dzialu zmiany procentowe
byly stosunkowo mniej radykalne w poréwnaniu do poprzednich wskaznikéw. Najwieksza,
17%, pozytywna zmiana odnotowana w badanych latach miala miejsce w zakresie dzialalnosci
firm centralnych obejmujacych doradztwo zwiazane z zarzadzaniem, najwiekszy za$ spadek
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mozna dostrzec w pozostalej dziatalno$ci profesjonalnej, naukowe;j i technicznej. Dziat badan

naukowych i prac rozwojowych pozostal w ciagu 8 lat na pierwszym miejscu pod wzgledem

udzialu, notujgc niewielki spadek rzedu 2% (tabela 6).

Tabela 6. Udzial najwigkszej klasy w wartosci dodanej dziatu (w %)

Zmiana
latach
Dziat wedtug klasyfikacji PKD 2010 2015 2017 2018 whatac
2010-2018
(w %)
58. Dzialalno$¢ wydawnicza 30,51 28,34 27,25 28,38 -7%
70. Dziatalnoé¢ firm centralnych; doradztwo
. . 68,37 86,72 82,06 80,31 +17%
zwigzane z zarzadzaniem
71. Dzialalno$¢ w zakresie architektury
e .. . . 57,95 59,30 57,05 64,65 +12%
i inzynierii; badania i analizy techniczne
72. Badania naukowe i prace rozwojowe 92,84 89,38 94,09 91,12 -2%
73. Reklama, badanie rynku i opinii
e 70,30 66,19 67,54 64,31 —9%
publicznej
74. Pozostala dzialalnos$¢ profesjonalna,
. . 65,97 60,15 64,01 56,61 -14%
naukowa i techniczna

Z 1 6 d T o: opracowanie i obliczenia wlasne na podstawie (Bakowska, Marczewski, Sawulski, Sztolsztejner 2020).

Ostatnim omawianym wskaznikiem jest przecietne wynagrodzenie brutto w klasie; w tym

przypadku wszystkie wymienione dzialy odnotowaly wzrost, najbardziej znaczacy w zakresie

pozostalej dziatalnosci profesjonalnej i technicznej, gdzie srednie wynagrodzenie wzrosto az
0 63% (tabela 7).

Tabela 7. Przecigtne wynagrodzenie brutto w tej klasie (w PLN)

Zmiana
. S wlatach
Dzial wedlug klasyfikacji PKD 2010 2015 2017 2018
2010-2018
(w %)
58. Dzialalno$¢ wydawnicza 30,51 28,34 27,25 28,38 7%
70. Dziatalnos¢ firm centralnych; doradztwo
. . 68,37 86,72 82,06 80,31 +17%
zwigzane z zarzadzaniem
71. Dzialalno$¢ w zakresie architektury
R . . . 57,95 59,30 57,05 64,65 +12%
i inzynierii; badania i analizy techniczne
72. Badania naukowe i prace rozwojowe 92,84 89,38 94,09 91,12 -2%
73. Reklama, badanie rynku i opinii
. . 70,30 66,19 67,54 64,31 -9%
publicznej
74. Pozostata dziatalno$¢ profesjonalna,
. . 65,97 60,15 64,01 56,61 -14%
naukowa i techniczna

Z 1t 6 d T o: opracowanie i obliczenia wlasne na podstawie (Bagkowska, Marczewski, Sawulski, Sztolsztejner 2020).
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O ile aspekt ekonomiczny mozna jasno przedstawi¢ za pomocg liczb oraz danych, w przy-
padku zagadnien pozaekonomicznych zadanie staje si¢ nieco trudniejsze. Nie jest jednak
trudno wyobrazi¢ sobie, co dzieje sie z tozsamo$cig narodowg obywatela panstwa aktywnie
uczestniczacego w miedzynarodowej wymianie handlowej kreatywnych débr i ustug czy ko-
mercjalizacji wlasnej kultury — bezspornie ewoluuje. Czesto zachodzi zjawisko poszerzenia
ram wlasnej identyfikacji z kulturg, ludzie przestaja ograniczaé sie jedynie do zamieszkiwa-
nego obszaru, dzielg si¢ swoim dorobkiem, uczg si¢ korzysta¢ z niego inaczej. Spoteczenistwa,
w ktorych zdolno$¢ ta jest powszechna, sg w stanie sprawnie wygenerowa¢ ogromna liczbe
wykwalifikowanych pracownikéw majacych mozliwo$¢ zatrudnienia si¢ w branzy kreatywnej,
a tym samym znaczgco poprawiajac $rednig jakos$¢ zycia. Proces ten inicjuje budowe nowego
systemu wartosci oraz ukazuje ludzki potencjal w wykorzystywaniu istniejacych kultur jako
podstawy do innowacji (Puczkowski, 2013). Przemysly kreatywne maja wigc bardzo rozlegly
i dynamiczny wplyw zaréwno w ujeciu ekonomicznym, jak i spotecznym - na obu polach
rozwdj postepuje w imponujgco szybkim tempie.

5. Podsumowanie

Rozwéj przemystéw kreatywnych znajduje pozytywne odzwierciedlenie w wielu aspek-
tach gospodarki. Dobra i ustugi stanowiace rezultat dzialalnosci podmiotéw nalezacych do
przemystow kreatywnych charakteryzuje pierwiastek kreatywnos$ci oraz innowacyjnosci, co
w istotnym stopniu przeklada si¢ na budowe i wzmocnienie pozycji konkurencyjnej gospo-
darki. Warunkiem rozwoju przemystéw kreatywnych jest synergia wielu dziatan i okolicz-
nosci, ktére obejmuja miedzy innymi otoczenie sprzyjajace kreatywnym przedsigwzieciom,
kreatywny kapitat ludzki, popyt na produkty kreatywne czy kulture wspierajaca powigzania
miedzy innowacja a tradycja. Wazna role w tym obszarze pelni takze aktywna polityka inno-
wacyjna panstwa, ktéra moze np. wspiera¢ powstawanie klastréw przemystowych lub innych
sieci wspotpracy, ukierunkowanych na dyfuzje wiedzy. Badania zawarte w pracy umozliwily
realizacje celu badawczego i potwierdzenie hipotezy badawczej zaproponowanej we wstepie
pracy. Na podstawie analizy przeprowadzonej w obszarze rozwoju przemystéw kreatywnych
w Polsce w latach 2010-2018, mozna sformulowaé nastepujace wnioski badawcze:

1. Wisréd wszystkich dziatéw PKD dzialalno$¢ firm centralnych; doradztwo zwigzane
z zarzadzaniem to dominujaca pozycja w aspekcie partycypacji dziatu w wartosci do-
danej brutto ogdtem w gospodarce oraz jako segmentu gospodarki kreatywnej. Dziat
ten jest takze drugi w kolejnosci pod wzgledem liczby 0s6b pracujacych oraz $rednie-
go wynagrodzenia brutto.

2. Na tle dziatéw PKD nalezacych do przemystéw kreatywnych badania naukowe i pra-
ce rozwojowe charakteryzowaly sie szczegdlnie wysoka dynamika wzrostu w od-
niesieniu do ich udzialu w warto$ci dodanej brutto ogétem w gospodarce oraz jako
segmentu gospodarki kreatywnej. Ponaddwukrotnie wzrosla liczba firm trudniacych
sie tym rodzajem dziatalnosci, a ponad jedenascie razy zwiekszyta si¢ liczba os6b
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pracujacych w tym dziale. Niestety nie przetozylo sie to na istotny wzrost przecietne-
go wynagrodzenia brutto, ktory byl najnizszy wérdd wszystkich dzialéw PKD.

3. W zestawieniu z wszystkimi dziatami PKD nalezacymi do przemystéw kreatywnych
szczegdlnie widoczny jest postepujacy regres dziatalnoéci wydawniczej, w ktorej obser-
wowano najwiekszy spadek udzialu w warto$ci dodanej brutto ogélem w gospodarce
oraz jako segmentu gospodarki kreatywnej. Negatywny trend dla rozwoju dzialalno-
$ci wydawniczej przejawial si¢ takze poprzez wysoki spadek liczby funkcjonujacych na
rynku firm czy tez niewysoki na tle pozostalych dziatéw wzrost $redniej placy.
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Abstract

Purpose of the article: The purpose of this study is to determine the development of creative industries in
Poland.

Materials and methods: The research was conducted using the desk research method. A rich body of domestic
and foreign literature on the subject was used, the criterion for selection of which was high quality, originality
and timeliness. The empirical research covering 2010-2018 used data from the publication Rola gospodarki
kreatywnej w Polsce (eng. The role of the creative economy in Poland), which was prepared by the Polish
Economic Institute.

Results: The literature search made it possible to carry out a characterization of the creative industries and
determine their importance in the process of economic development. The theoretical conditions of the creative
industries were also examined. Subsequently, the following issues were addressed: the concept and essence of
creative industries; the economic and non-economic aspects of their development; the role of culture in the
development process of creative industries. The empirical area of the paper presents the results of the analysis
of the development of creative industries in Poland in 2010-2018.

Conclusions: Among all divisions of the PKD activities of central companies; management consulting is the
dominant position in terms of the division’s participation in the total gross value added in the economy and
as a segment of the creative economy. Scientific research and development had the highest growth rate in the
aforementioned aspects, while publishing activities had the highest decline. Scientific research and develop-
ment appears also to be the department with the highest growth rate in the number of companies and people
employed.
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