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Zachodnia wizualna tozsamos¢ mody
konca XX wieku

Analiza na podstawie magazynu,Vogue”

Western visual fashion identity at the end of the 20th
century: Analysis based on “Vogue” magazine

Abstrakt

Nicholas Mirzoeff w Jak zobaczyé $wiat zaznacza, ze momentem zwrotnym w postrzeganiu
$wiata sa lata 90., a doktadniej zakonczenie zimnej wojny w 1990 roku. Lata 90. jako okres
postnowoczesnosci na nowo okreélaja tozsamo$¢ mody poprzez kreowanie konsumenckich
obrazéw o nieznanej dotad stylistyce. Globalizacja, ktéra wspieral juz Internet, wprowa-
dzita nowe zasady komunikowania sie oraz inne mozliwo$ci wymiany kulturowej. Zmiany
te symbolizowatl magazyn ,Vogue”, stajac sie przewodnikiem w rzeczywisto$ci przyspieszo-
nego rozwoju gospodarczego. Wychodzac od analizy pierwszej okltadki magazynu, zapropo-
nowanej przez Anne Wintour, autor pragnie zapytaé o to, jak ksztaltowana jest tozsamo$é
mody konica XX wieku i jaka funkcje w jej kreowaniu pelnity magazyny modowe, zywo

ksztaltujac nowoczesnego odbiorce-konsumenta.
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Abstract

Nicholas Mirzoeff in How to See the World points out that the turning point in the percep-
tion of the world is the 1990s, and more specifically the end of the Cold War in 1990. The
1990s, as a period of post-modernity, redefines fashion’s identity by creating consumer
images of previously unknown styles. Globalization, already supported by the Internet, in-
troduced new rules of communication and other possibilities for cultural exchange. The-
se changes, symbolized by Vogue magazine, became a guide to the reality of accelerated
economic development. Starting with the analysis of the first magazine cover proposed by
Anna Wintour, the author wants to ask how the identity of fashion of the late 20th century
is shaped, and what function fashion magazines played in its creation, vividly shaping the
modern viewer-consumer.
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90 s., fashion, history of fashion

Nowa estetyka — pierwsza oktadka Anny Wintour

Poczawszy od lat 80. méwi sie o nowej erze post-fashion (dostownie post-mody

— przyp. K.A)), w ktérej kierunek twérczych poszukiwan pochodzi od pret-a-por-
ter lub ready-to-wear; dyktatura projektantéw zostaje pokonana, a moda staje sie
relacja miedzy twoérca a (zwyklymi — przyp. K.A.) ludzmi, ktérzy nosza projek-
towane dla nich ubrania. Odchodzi sie od mody jako sztuki, na rzecz mody jako
komentarza, ktéry na nowo spaja i laczy symbole bogactwa i ubdéstwa, piekna
i brzydoty!.

W dwoéch ostatnich dekadach XX wieku na Zachodzie zmienil sie prze-
myst luksusowy, a co z tym zwigzane — warunki Zycia i konsumenckie
wybory. Az do lat 80. o przemys$le high fashion stanowilo przede wszyst-
kim haute couture, czyli prywatne firmy prowadzone przez zatozycieli lub
ich rodziny. Wiele z bizneséw zaczelo sie zmaga¢ z utrata dawnego sta-
tusu, a takze spadkiem dochodéw. Dlatego doszto do stworzenia holdingu
marek luksusowych, w ktérym najpotezniejsza okazata sie grupa LVMH
(Louis Vuitton Moet Hennessy). Proces sprzedazy drogich marek zaczatl
sie zmieniaé. Wptynely na to rézne czynniki spoteczne, ekonomiczne oraz
kulturowe, w tym globalizacja, rozwdj mediéw cyfrowych czy powstanie

! L. Divita, Fashion Forecasting, NewYork 2019, s. 102. Oryginat angielski: ,(...) beginning

in the 1980s, she terms the new era »postfashion«, where creative direction comes from
pret-a-porter or ready-to-wear, the dictatorial power of the couturier is broken, and fa-
shion becomes a coproduction between the designer and the people who wear the clothes.
The aesthetic shifts from fashion as art to fashion as commentary, which fragments and
recombines symbols affluence and poverty, beauty, and ugliness” (ttum. K.A.).
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nowych rynkéw na Bliskim Wschodzie, w Japonii, Chinach czy w Rosji. Jak
ttumaczy Alicja Racinewska:

Wzrost konkurencji spowodowat (...) konieczno$¢ wprowadzania w kolejnych
latach innowacji w strategiach produkcji i sprzedazy. (...) Najwazniejsze z tych
technik polegaly, po pierwsze, na nieustannym podszeptywaniu i wzbudzaniu
zachcianek oraz bezlitosnym promowaniu marki i produktéw jako rzeczy, ktére
kazdy musi posiada¢ i bez ktérych nie moze zy¢ (must have). Po drugie — na dy-
wersyfikacji marki i obnizeniu progu dostepu do luksusu poprzez sprzedaz (...)
tanszych produktéw luksusowych, jak kosmetyki, perfumy (...)2.

Byl to niezwykle podatny grunt dla nowego otwarcia w kreowaniu po-
trzeb konsumentéw. Wykorzystat to ,Vogue” — najpopularniejszy, ikonicz-
ny magazyn modowy, ktéry mégt wpisaé sie w inne strategie sprzedazy
luksusu, m.in. rozprzestrzenianie jego atmosfery poprzez tworzenie ory-
ginalnych, wizualnych treéci, ale tez zainwestowaé¢ w reklame tarnszych,
lecz wcigz markowych produktéw. Przed erag Internetu to ,Vogue” czynit
luksus bardziej dostepnym, a samo pismo stato sie symbolem mass class.
Magazyn miat inspirowaé¢ konsumentéw do wtasnych poszukiwan, nawet
jesli na dany produkt nie byto czytelnika stac.

»vogue” wyszedl poza studia fotograficzne do miasta, aby w symbo-
liczny sposéb by¢ jeszcze blizej kupujacych. Dodatkowo od lat 80. wrdcit
do swoich nowojorskich korzeni — magazyn prezentowanymi okltadkami
pokazywatl swoje metropolitarne dziedzictwo i w ten sposdb zachecal do
kupna. Przyjmuje sie, ze momentem przelomowym dla pisma bylo spotka-
nie Pietera Lindbergha z Anng Wintour w 1988 roku®. Modelki fotografo-
wane przez Lindbergha czesto sprawialy wrazenie calkiem zwyczajnych
kobiet — nosily koszule, jeansy, ich makijaz i wlosy nie byly perfekcyjnie
wystylizowane, a uSémiechy wydawaty sie naturalniejsze, mniej wymuszo-
ne. Pojawita sie nowa stylistyka, kontynuowana przez cale lata 9o0.

Pierwsza okladka zaproponowana przez Lidnbergha i Wintour stata
sie przelomowa, poniewaz callkowicie zrywata z wczeéniejsza stylistyka
portretowych zdjeé:

Bylo to tak wielkie odejscie od idealnych, upozowanych, studyjnych zblizer, na
ktérych kazdy wlos jest na swoim miejscu (...). Zdjecie wywotato sensacje, gdy
trafito do kioskéw — albowiem nikt wczeéniej nie potaczy! tego co masowe i co ek-
skluzywne, w jeden ,look”. To bylo (...) modne, seksowne, ,,uliczne”, tylko ,Vogue”
mogt sobie na to pozwolié*.

A. Racinewska, Luksus w czasie kryzysu, ,Kultura Wspétczesna” 2013, nr 4(79), s. 35.

Por. A. Konieczynska, Peter Lindbergh: bez retuszu, ,Vogue” 2020, https://www.vogue.
pl/a/peter-lindbergh-bez-retuszu [dostep: 2 wrzeénia 2020 r.].

N. Miralles, Glossy. Historia Vogue’a, Warszawa 2021, s. 185.
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Przed obiektywem zapozowala wéwczas Izraelka Michaela Bercu. Mo-
delka w dzinsach z sieciéwki Guess za 50 dolaréw, w bluzie z krzyzem od
Christiana Lacroixa, wartej 10 tysiecy dolaréw, przemierzata nowojorskie
ulice. Bluza byta wiasciwie cze$cig kompletu od Lacroixa, a oryginalnie
modelka miata wtozy¢ do niej spédnice. Przypadkowo zrezygnowano z tego
pomystu na rzecz oryginalnego potaczenia ubioru haute couture z czyms$
zwyktym, codziennym i ogélnie dostepnym, co jeansy w naturalny sposéb
reprezentowaly. Dotychczas to ,,wyzsze” krawiectwo nadawalo modzie ek-
skluzywnosci jako rzemiosto przedindustrialne. Cala dekada lat 80. XX
wieku charakteryzowala si¢ ponownym naciskiem na styl klasy wyzszej,
dlatego potaczenie luksusowej bluzy i jeansé6w wypadato na okltadce dos¢é
oryginalnie. Po raz pierwszy modelka magazynu ,Vogue” nosila dzinsy.
Oktadka w ten sposéb sprzeciwiala sie konserwatywnej modzie kobiecej,
a takze swego rodzaju pruderii, proponowanej przez Lacroixa. Projektant
postulowal podkreslenie talii osy, proponowal noszenie zwiewnych, pét-
dtugich spddnic i korzystanie w stylizacjach z delikatnych, stereotypowo
dziewczecych palet kolorystycznych. Pod koniec lat 80. to wtasénie Lacroix,
obok Romea Gigliego i Emanuela Ungaro, dyktowat trendy i proponowat
powrdét do bardziej miekkiego, mniej sztywnego stylu, ktéry lepiej podkre-
$latby sylwetke. Jego kolekcje trafialy do é6wczesnych arystokratek, ktére
nosity tylko haute couture. Pisano: ,wiekszo$¢ kobiet z pokolenia wyzu de-
mograficznego przeszla od niebieskich dzinséw do niebieskich garsonek.
Przeszly od jednego uniformu, munduru do drugiego. Spedzily lata, kon-
kurujac w meskim $wiecie, a teraz na nowo odkrywaja swoja kobieco$é”>.
Magazyn chcial to zmienié.

JeSli powtarzalne ujecia okladek przypominaja kopiowana w nie-
skoniczono$¢ warholska Marilyn, to nowa oktadka Wintour symbolizuje
odejsécie od reprodukowanego przedstawienia, pozbawionego glebszej in-
tencji, na rzecz czego$ nowego — moze nie jest to oktadka zaangazowa-
na, ale z pewnoscia zmienia wizualny porzadek. Modelka, ktéra wczeséniej
na okladce pokazywata tylko twarz, teraz ,otrzymuje” cialo, ustawio-
na zostaje w przestrzeni miasta. Jej energia i uSémiech rezonuja z czer-
nig bluzy i krzyzem. Aksamit z duzym, zdobionym krzyzem wprowadza
co$ niepokojaco tajemniczego i wywoluje ukryte napiecie w zestawieniu
z zywotnoscia, ktéra symbolizuje modelka. Interpretacja ta wpisuje sie
w XIX wieczng tradycje romantyczng, ktéra powraca z koricem XX wie-
ku i zwiastuje ogbélne nadej$cie mrocznych nastrojéw dekadenckich. Stréj
modelki nie tylko lgczy sportowe i eleganckie, tanie i drogie, ale w symbo-
liczny sposéb spaja sacrum i profanum. Postmodernizm gra z sensami na

J. Conant, The heat is on, ,Newseek” 1988, s. 55. Oryginal angielski: “most women of the
baby boom generation went from blue jeans to blue suits. They went from one uniform to
another. They’ve spent years competing in a man’s world and now they’re rediscovering
their femininity” (thum. K.A.).
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réznych poziomach. Jezeli wedtug Hala Fostera®, od potowy lat XX wieku,
pojawia sie twoérczos$é zrywajaca z autonomia sztuki, odrzucajaca tylko
przedstawianie rzeczywistos$ci, dazaca do utozsamienia sztuki z zyciem,
moda podazata w tym samym kierunku.

Moda ponowoczesna

Gilles Lipovetsky w ksiazce The Empire of Fashion wyrdznia nastepujace
etapy nowoczesnej mody: pierwszy z nich rozpoczyna si¢ w 1860 roku
i trwa do dzi$, drugi rozpoczal sie w 1960 roku wprowadzeniem ready-to-
weary, a takze inwestowaniem w kolekcje dla mtodych konsumentéw. Od
lat 80. XX wieku ksztaltuja sie natomiast réznorodne, réwnolegte style,
wowczas pojawia sie dekonstrukcja w modzie, ktéra z czasem staje zjawisk-
iem bardzo powszechnym. Sam termin odnosi sie bezposérednio do filozofii
Jaquesa Derridy. Valerie Steele w Historii mody pisze: ,najwazniejsza cecha
dekonstrukcji w modzie jest zwrécenie uwagi na konstrukcje ubioru. Moda
tradycyjna i mainstreamowa moze by¢ pojmowana jako konstrukcja i kon-
sumpcja kompletnej, ukoniczonej i konwencjonalnej odziezy”2.

Lata 90. XX wieku to trzecia faza, opisywanego przeze mnie postmo-
dernizmu. Po estetyzacji codziennos$ci nastapil nowy, gwalttowny potop
wymiany znakéw. Globalizacja, ktéra wspierat juz Internet, wprowadzita
nowe zasady komunikowania sie oraz inne mozliwosci wymiany kulturo-
wej. ,Vogue” symbolizuje te zmiany w kontekscie przyspieszonego rozwoju
gospodarczego, stajac sie tym samym emblematyczny dla spoteczeristwa
ponowoczesnego — zbudowanego na podlozu ekonomiczno-spotecznym
wzmozonej konsumpcji i przewagi kultury klasy $redniej. Opisuje globalna
wymiane handlowg towaréw, do czego de facto zostat powotany.

Iwona Markuszewska, powolujac sie miedzy innymi na Anthony’ego Gid-
densa, przywotuje kilka cech spoteczeristwa postmodernistycznego:

(...) powierzchowno$¢, che¢ zycia na powierzchni, brak zorientowania na sprawy
ogbtu, na innych ludzi. Gtebsza refleksja dotyczy tylko tego, co wazne dla kon-
kretnej jednostki. Tozsamo$¢ jednostkowa coraz bardziej ,,zakrywa” tozsamo$é
spoteczna (...) akceptacja kopii z kopii, zycie w $wiecie ksero (...) brak emocji
i uczuciowosci. Zamiast ekspresji (...) obojetno$¢, alienacja zastgpiona fragmenta-
ryzacja (...) chaos rzeczywistoéci (...) ahistorytyzm (...) wptyw nowej technologii®.

Zob. H. Foster, Powrét Realnego. Awangarda u schytku XX wieku, Krakoéw 2012.

7 Dostownie: gotowe do noszenia, ubrania produkowane w standardowych rozmiarach, a nie
jak wczesniej - dopasowane do sylwetki konkretnej osoby.

8 V. Steele, Historia mody, Warszawa 2020, S. 478.

9 I. Markuszewska, Flash mob — soczewka skupiajaca cechy spoteczeristwa ponowoczesnego,

,Kultura Wspbiczesna” 2005, nr 3(45), s. 15.
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W tym krotkim, wybiérczym opisie wida¢ kilka elementéw wspdédlnych
zaréwno dla spoteczeristwa ponowoczesnego, jak i dla ,,Vogue”, ktéry jest do
niego adresowany. Alienacja, zastapiona fragmentaryzacja, o ktérej pisze
Markuszewska, wciagz postepowata. To wszystko na tle ponadnarodowego
kapitalizmu, lezgcego u podstaw nowych technologii, zmian kulturowych
i globalizacji. ,,Vogue” laczy wszystkie te cechy, balansujac na granicy mo-
tywoéw, styldw, kultur — niskiej oraz wysokiej. W nieskoriczono$¢ postuguje
sie obrazami — powiela i przetwarza. Staja si¢ one elementem ikonosfery,
plakatem lub sztucznym odzwierciedleniem rzeczywistoéci. ,,Spoteczen-
stwo pdéznej nowoczesnoéci jest (...) zestetyzowane”!® wiec potrzebuje
odpowiedniego przewodnika, aby funkcjonowaé¢ w $wiecie obrazéw i nie-
skoniczonych mozliwosci. ,,Vogue” taka funkcje penit.

Przez caly XX wiek, stopniowo podzial na kulture niska i wysoka zani-
ka, co powoduje narastajgce napiecie miedzy intelektualistami. Tworzy sie
nowa klasa, ktérg Pierre Bourdieu nazwat posrednikami nowej kultury'?,
czyli de facto cata gama zawodéw, ktérych gldéwnym celem jest sprzedaz
nadwyzki produkcyjnej. To wiasnie stad pochodzi nowa klasa spoteczna
epoki postmodernizmu, ktéra zurnale modowe reprezentuja. To yuppies —
uprzywilejowana grupa, obdarzona sporym potencjalem ekonomicznym,
posiadajaca wplyw na ksztaltowanie sie opinii publicznej zaczyna narzucaé
swoje potrzeby reszcie spoteczenstwa. Miralles ttumaczy, ze ,,wyrafinowa-
ny, kipiacy seksem modowy styl (Wintour — przyp. K.A.) trafil do nowego
pokolenia wysoko optacanych i zakochanych w konsumpcji yuppies. Czy-
telnicy (...) stanowili o wiele bardziej zr6znicowana grupe odbiorcéw niz
w przypadku czasopism, dla ktorych pracowata dotychczas”!2,

Technologie lat 9o. ubieglego wieku pokazuja, ze z pomoca Internetu
mozemy by¢ obserwatorami wydarzen w czasie rzeczywistym, przyjmo-
waé rézne punkty widzenia zaréwno te amatorskie, jak i profesjonalne,
$§ledzi¢ dzienniki, strony internetowe i media spotecznos$ciowe. To wta-
$nie z powodu wiekszej dostepnosci sieci oraz telewizji satelitarnej poza
USA, moda zyskata globalny charakter. Internet sprawia, ze moda takze
przyjmuje podobny charakter. Technologia wprowadza ja do spotecznego
obiegu w nieznany dotad sposéb, tworzac przy tym krytyczne, interak-
tywne forum, umozliwiajace wymiane pogladéw miedzy nieograniczona
liczba uczestnikéw. Poprzez pokazywanie w sieci najnowszych kolekcji,
marki rezygnuja z najwazniejszej cechy high fashion: budowania w od-
biorcach poczucia elitarnosci. Dzi$ zastepuje ja egalitaryzm. Ilo§¢ zmian
w kulturze wizualnej, ktére wprowadza usieciowienie, wydaje sie by¢
niedopisania. W modzie wida¢ to szczegbdlnie — relacje pokazéw udo-
stepniane zar6wno przez mass media, jak i przez uzytkownikéw mediéw

10
11

A. Reckwitz, Odkrycie kreatywnosci. O procesie spotecznej estetyzacji, Warszawa 2017, s. 31.
Por. P. Bourdieu, Pracitcal Reason, Cambridge 1998, s. 5.

12 N. Miralles, Glossy. Historia Vogue’a, Warszawa 2021, s. 185.
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spotecznos$ciowych, odgrywaja priorytetowa role w realizacji celow poka-
z6w mody, czyli de facto prezentacji nowych kolekcji osobom potencjalnie
nimi zainteresowanym.

Moda lat 90. XX wieku wymyka sie tatwemu kategoryzowaniu, jed-
nak wszystkie style i zmiany tgczy pragnienie autentycznosci wymierzone
przeciwko dojmujacemu, powszechnemu paradygmatowi luksusu. Koniec
lat 80. ubiegtego wieku to era definiowana przez projektantéw: Arma-
niego, Versace, Ralpha Laurena i supermodelki: Cindy Crawford, Naomi
Campbell, Linde Evangeliste, Claudie Schiffer i Christy Turlington. Mau-
ren Callahan zaznacza:

Supermodelki z 1991 roku mogty mie¢ koto dwudziestki, ale ze wzgledu na ich wy-
soki wzrost, proporcje, aroganckie miny — czesto wygladaty na wsciekle z powodu
swojej urody — sprawialy wrazenie o wiele starszych, przez co malo delikatnych,
byly wynioste i dalekie, w idealnie dopasowanych ubraniach wygladaly bardzo
dojrzale. Mtodzi nie odnalezli sie w tej stylistyce, (supermodelki — przyp. K.A.)
nie przyniosty nadziei, coraz cze$ciej nie chciano im wierzy¢. Nie tak powinno by¢
i nawet projektanci to odczuwali!3.

Whioski

Nicholas Mirzoeff w Jak zobaczyé $wiat zaznacza'4, Ze momentem zwrot-
nym w postrzeganiu Swiata sa wtasnie lata 90., a doktadniej zakonczenie
w 1990 roku zimnej wojny dzielacej Swiat na dwa, niewidzialne dla sie-
bie wczesdniej bloki. Jest to takze rozwdj postmodernizmu — juz w latach
70. Lyotard napisal Kondycje ponowoczesng'®, proponujac dwa sposoby
postrzegania postmodernizmu. Pierwszy zakladal zerwanie z nowocz-
esnosécia na pewnym etapie historycznym, drugi natomiast postulowat
istnienie tzw. drugiej strony nowoczesnoséci. Nowa rzeczywisto$é, nowy
postmodernistyczny $wiat ksztattuja: upadek muru berliiskiego, poczatek
nowego tysiaclecia, zamach terrorystyczny na World Trade Center czy
trach finansowy. Mimo tego, ze George Bush w 1991 roku ogtlosit ,,nowy
porzadek $wiata”, ktérego celem byta wspédlna praca wszystkich narodéw
narzecz walki z wojna i bieda, lata 90. okres$lata niestabilna rzeczywisto$¢,
w ktorej kraje i federacje ulegaly rozpadowi, co pokazato wéwczas kleske

13 M. Callahan, Champagne Supernovas, New York 2014, s. 9. Oryginat angielski: “(...) super-

models of 1991 may have been in their early twenties, but with their height, their propor-
tions, their peculiar expressions—they often looked angry about being so beautiful—they
seemed so much older and harder, haughty, and remote, the clothes they wore so matching
and mature. The young found no haven here, no place of hope or worship. That was not the
way it should be, and even designers felt it” (tlum. K.A.).

Por. N. Mirzoeff, Jak zobaczyé Swiat, Warszawa 2016, s. 70.

15 J.F. Lyotrad, OdpowiedZ na pytanie: co to jest postmodernizm? [w:] Postmodernizm. Antolo-

gia przektadéw red. R. Nycz, Krakéw 1998, s. 52.

14
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globalnego kapitalizmu. Dzi$ sytuacja wyglada tudzaco podobnie — $wiat
wzglednego pokoju runal na naszych oczach wraz z rozpoczeciem agresji
Rosji na Ukraine, a rozczarowanie postnowoczesnos$cia jest dzi$ jeszcze
silniejsze, zwigzane z katastrofa klimatyczng, ktérej nie sposéb zapobiec
oraz niepewna sytuacja geopolityczng. Jak pisal Mirzoeff ,pewne watki
sztuki i myS$li postmodernistycznej ujawnity iluzje nowoczesnego spotec-
zefistwa konsumpcyjnego”1°.

Moda lat 90. to przede wszystkim system kulturowych zmian, wzorzec
ukazujacy znaczenia, symbole, a moze nawet mity kulturowe. Odzwiercie-
dla zachodzgce zmiany w kulturze, pojawiajgce si¢ nowe tendencje, uka-
zuje specyfike konica XX wieku. Moda jako narzedzie do opisania $wiata,
ktérego poszukuje Mirzoeff, moze stac sie jezykiem, opisujacym przenika-
nie sie kulturowych wzorcéw oraz ich hybrydowos¢.

Dzi§ wspbliczesng kulture wizualna charakteryzuje zaréwno wszech-
obecno$é, jak i swego rodzaju ztozono$é. Obraz nie jest juz postrzegany
jako osobny obiekt, lecz staje sie medium wzbogaconym o multimedia, za-
zwyczaj zintegrowanym z tekstem i muzyka. Fotografie modowe sg opa-
trzone podpisem lub tekstem towarzyszacym. Natomiast fashion show
nie funkcjonuje juz bez dzwiekéw muzyki, jak i choreografii wedrujacych
cial. Oprécz aspektu multimedialnego obrazy staja sie cze$cia globalnego
spoteczenstwa medialnego. Kultura wizualna od lat 90. XX wieku stala
si¢ dziedzing dominujacg, zawlaszczajaca pola semiotyczne, a takze zlo-
zona, pelna wykluczajacych sie zjawisk. Stad poszukiwanie odpowiednich
narzedzi teoretycznych, aby méc zrozumieé obrazy, jakie ona wspodicze-
$nie wytwarza. Aby opisaé tozsamo$é mody, konieczne jest stosowanie
interdyscyplinarnych ram objawiajacych sie w cigglych pytaniach o zna-
czeniowo$é, ideologie, tozsamo$é, przyjemnos$¢ wizualna, technologie
i ekonomie, a przede wszystkim — o obrazy, jakie generuje moda.

Podstawowym terminem, wielokrotnie wczeéniej przytaczanym, jest
postmodernizm, rozumiany by¢é moze zbyt ogblnie. Jest on tozsamy z po-
nowoczesno$cia, filozofia postmodernistyczna, ale tez osobnym ruchem
w kulturze i sztuce. Ponowoczesno$¢ odnosi sie bowiem do epoki, w ktérej
zyjemy, zwlaszcza do spoteczenistwa informacyjnego, powstatego w latach
60. XX wieku. Spoteczenstwo informacyjne, to spoteczenstwo postko-
lonialne oraz postindustrialne, gdzie przemyst ciezki, zostal zastgpiony
przez wymiane ustug. Dostep do informacji, czyli de facto do wiedzy, stat
sie powszechny. Ponowoczesno$¢ oznacza réwniez, co zaznaczono w arty-
kule, spoteczeristwo sieciowe, w ktérym wszystko i wszyscy potaczeni sa
ze soba za pomocg mass mediow.

Koniec wielkich narracji to takze nowe spojrzenia na ludzka podmio-
towo$¢é. Nastgpito przesuniecie z jednostki do podmiotu, ktéry zostat

16 N. Mirzoeff, Jak zobaczyé $wiat, Warszawa 2016, s. 26.
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wplatany w tkanki zlozonych i mobilnych relacji. Moda stata sie najwy-
razniejszym elementem gry z tozsamos$cia. Jeszcze na poczatku XX wieku
o tym, co noszono, decydowata ptec i klasa spoteczna, obowigzywato $ciste
decorum. Lata 90. takie my$lenie zredefiniowaty, dajac konsumentom po-
czucie pozornej mozliwoéci wyboru.
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